Um Caso com o Consumo
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A identidade em que assumimos quanto a ser animais pensantes, na ldgica de evolucédo da
espécie, acabamos por deliberar nossas necessidades de sobrevivéncia dentro do

contexto da vida em conjunto. 1sso mostra claramente onde foi a origem dos primeiros
dados estatisticos do principio da palavra consumo.

Imagina se mesmo quando ndo conseguiamos contar, sabiamos que necessitdvamos de uma
quantidade especifica para conforto proprio da satisfacéo.

A questdo de consumismo acaba nascendo quando necessitamos de prazer.

Isso ndo éirracional, e Ssim uma racionalidade que ocorre até mesmo inconscientemente.
Hoje, intitulamos a modernidade globalizada em que vivemos, como mundo de consumo,
onde tudo tem sua marca, sua utilidade, seu beneficio e também sua mascara de poder.

Isso acaba criando novas regras e novos meios de sobrevivéncia dentro deste consumo,

que caracterizo como qualidade de vida

A gualidade de vida que esperamos, nem sempre depende do produto finalizado, tudo vai
depender da exposicdo em que vai ser colocado, hoje o foco nem sempre € o produto em s,
e sim a propaganda criada para separar quem ele vai atingir.

Entdo temos que tomar cuidado quando falamos de consumo, qual realmente € a
necessidade do bem adquirido e seu teor de substancia.

Esse é um foco de demanda do social, nos mostrar claramente qual € a* consequéncia’, néo
a utilidade de uso do produto.

A guestdo €, que estamos acostumados a receber a coisa pronta e perdermos a
oportunidade de realmente saber como vai funcionar.

Sabemos que guando falamos das necessidades de consumo, temos inimeros exempl os
gue nos mostram gue precisamos melhorar a absorcéo de como esta sendo exposta a
imagem do produto, ndo estou dizendo que é o pdo, ou O carro, ou a casa, 0u a roupa,

estou falando da arte, da cultura, do estilo, da educacdo, dainformagdo, da saide, da



melhoria da vida em social.

A politica & um grande mercado de mutacéo, de como e qual é o produto final, a
caracteristica em gue se passa nos da uma concepcdo de onde e quem € atingido, nos
delegando novos rumos dareal e autoritaria forma de consumismo.

A propria ndo exposicéo o produto acaba perdendo seu devido fim de consumo, quando perde
forca de expressao.

Pesquisas deveriam nos mostrar hoje, qual €? Como €? Como deveriaser? A demanda de
consumo de cada cidadéo.

Mas vivemos num Pais onde existem programas de sustentabilidade para uma massa, que
ndo tem definicdo da tamanha necessidade de evolugao deles, dentro

de um conjunto nacional, ou sgja, acabamos criando um conceito de preconceito de
consumo. Onde uns usufruem de produto qualificado e outros perdem por serem aforca
menor.

A quantidade € um tanto, que sem peso, perde sua estabilidade.

O meio que dividimos é espelho do consumo que definhamos, isso é o ambiente propicio
de acordo com o desenvolvimento da histéria
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