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A Revista Digital Overmundo é
resultado do Prémio SESC Rio de
Fomento a Cultura na categoria
Novas Midias 2010 e derivada do
site Overmundo, patrocinado desde
seu langamento pela Petrobras.
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O conteudo desta revista eletrénica
integra o site Overmundo e estd
disponivel sob uma licenca Creative
Commons Atribui¢do-Uso nao-
comercial-Compartilhamento

pela mesma licenca 3.0 Brasil

(CC BY-NC-SA 3.0).

Pautas e sugestoes de pautas para

a Revista Overmundo podem ser
publicadas diretamente no site
Overmundo. A equipe editorial da
revista esta de olho nos contetidos

que circulam na rede. Quem sabe nao
é uma boa oportunidade para vocé
exercer a sua veia de reporter e contar
pra gente o que de bacana acontece
na cena por ati, na sua cidade? ;-)

editorial

I E tudo que é bom chega ao fim, ja
lembrava Vinicius de Moraes, com o seu inesquecivel
“que seja infinito enquanto dure”. A Revista Overmundo
encerra sua primeira temporada neste sexto nimero,
dedicado a um dos assuntos que mais rendeu boas pau-
tas para o site ao longo desses seis tltimos anos: os novos
modelos de negocio. Ou, na terminologia a que nos acos-
tumamos a usar: Open Business.

Trocando em middos, Open Business é a expres-
sdo adotada para caracterizar modelos de negbcio inova-
dores, que funcionam a partir da apropriacao das novas
tecnologias da comunicacao, e prescindem da explora-
¢do de direitos autorais e propriedade intelectual para
a garantia de sua sustentabilidade. Nao entendeu?
Pois pense, por exemplo, em quantos artistas e bandas
novas hoje, do funk carioca ao tché music gratcho, estao
fazendo sucesso de um jeito diferente. Esses artistas da
periferia lucram fazendo shows e, muitas vezes, seus CDs
sao vendidos em camelds, as vezes, até por eles proprios.
Em Cuiab4, os vocalistas de lambadao sio eles proprios
vendedores ambulantes dos seus “CDs piratas”.

A relacdo com o dinheiro também muda bastante
na producio cultural. O exemplo do Festival Bananada
é emblematico: nele, vocé paga quanto quiser para ter
a entrada para assistir aos shows de bandas indepen-
dentes. Exemplos pipocam em todo o Brasil: do mer-
cado editorial ao audiovisual. Desde que o Overmundo
surgiu, muita coisa mudou. E muita coisa ainda vai
mudar...

Esta primeira temporada da Revista Overmundo
foi bem-sucedida em muitos aspectos. Criamos um novo
modelo de comunicacdo colaborativa, que mos-
tra ser possivel transformar a internet em porta de
entrada para um produto editorial de qualidade,
com curadoria de exceléncia e amplitude de vozes.
Uma plataforma de publicacido aberta e disponivel
em codigo livre também foi resultado de toda esta
empreitada. Tratamos de temas variados e também de
nao-temas inusitados. A revista, que sempre foi semi-
tematica e bimestral, esta fechando para balanco. Mas
o Overmundo segue, tal e qual “cavaleiro do mundo
delirante”.



Overmundo
(de Murilo Mendes)

Os pinheiros assobiam, a tempestade chega:
Os cavalos bebem na mao da tempestade.

Amarro o navio no canto do jardim
E bato a porta do castelo na Espanha.
Soam os tambores do vento.

“Overmundo, Overmundo, que é dos teus oraculos,
Do aparelho de precisao para medir os sonhos,
E da rosa que pega fogo no inimigo?”

Ninguém ampara o cavaleiro do mundo delirante,
Que anda, voa, estd em toda a parte

E ndo consegue pousar em ponto algum.
Observai sua armadura de penas

E ouvi seu grito eletronico.

“Overmundo expirou ao descobrir quem era”,
Anunciam de dentro do castelo na Espanha.

“O tempo é o mesmo desde o principio da criagdo”,
Respondem os homens futuros pela minha voz.

sumario

e Fortaleza
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Quanto vale
a musgica?

Festival de musica independente em
Goiania adota modelo em que o publico

decide quanto pagar pelas apresentacoes

das bandas — e faz sucesso!

Marcelo Santiago

Sexta-feira, 10 de Outubro de 2007.
Inglaterra, Marrocos, Russia, Brasil, Bolivia. Pessoas
nestes e em quaisquer outros paises com acesso a inter-
net faziam o download de “In Rainbows”, sétimo album
da banda britanica Radiohead. Mais do que um traba-
lho que, meses depois, estaria na maioria das listas de
melhores albuns daquele ano, tratava-se de um divisor
de 4guas no mercado musical. Pela primeira vez, uma
das maiores bandas do mundo lan¢ava um CD de forma
independente e cujo prego de venda era definido pelo
proprio publico (com a possibilidade, inclusive, de optar
por nao pagar nada para se obter a obra).

Domingo, 6 de Maio de 2012. Goiania, Brasil.
Centenas de pessoas reunidas no Centro Cultural da
Universidade Federal de Goiania para o altimo dia da
142 edicdo do Festival Bananada, iniciado na semana
anterior. Assim como no caso do Radiohead, o valor da
entrada era definido pelo publico. O diferencial é que,
no caso do festival goiano, niao contribuir com nenhum
valor nao era uma opc¢ao e moedas nao eram aceitas.

A evolucao do modelo colaborativo na defini¢cao
de precos para o acesso a bens culturais tem se dado de
forma relevante nos tltimos anos. No Festival Bana-
nada, por exemplo, ela é resultado de um longo processo
de mapeamento da cena, do trabalho pela formacgao
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de publico e pela busca de formas funcionais de ges-
tao de carreiras artisticas. Assim como o sistema de
crowdfunding tem possibilitado a realizacao de agoes
colaborativas através do financiamento coletivo, o
“pagamento 2.0” é outro elemento cada vez mais presente
na logica do mercado cultural contemporaneo. A nova
geracao de consumidores cresceu em meio as midias
digitais, com acesso facil, rapido e, na maior parte dos
casos, gratuito ao contetido que desejam. Entender as
transformacdes nos habitos de consumo do publico e
manter sustentavel a cadeia produtiva é um dos desa-
fios de produtores culturais em todo o mundo.
Fabricio Nobre é um desses produtores. Voca-
lista da banda de rock MQN, ex-presidente da Asso-
ciacao Brasileira de Festivais Independentes (Abrafin)

A experiéncia do “Qto vale o show?” no Bananada e em
outros eventos em Goiania tem sido tao positiva que
passara a ser utilizada nos shows do projeto “Cedo e
Sentado”, realizado no Studio SP (em Sao Paulo) e no
Granfinos (em Belo Horizonte), a partir de Junho. Nes-
ses casos, o valor arrecadado sera revertido integral-
mente para os artistas.
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e atual diretor da produtora A Construtora Musica e
Cultura, Fabricio ¢ um dos responsaveis pelo projeto
“Qto vale o show?”. A ideia é extremamente simples: a
pessoa vai ao show, se diverte e, na hora de ir embora,
da uma nota para o que viu. Nota, no caso, literalmente.
O julgamento da qualidade da apresentacgio presenciada
é convertido em uma nota de dinheiro de R$ 2, R$ 5, R$
10, R$ 20 ou até mesmo R$ 50 e R$ 100. Ao sair, a pes-
soa também conta qual o show a levou ao evento, qual a
sua apresentacao favorita naquela noite. Do valor arre-
cadado, 80% € dividido entre as bandas que se apresen-
taram e o restante é destinado a gestao do projeto.

O procedimento de votacao foi criado para des-

cobrir quais bandas o piblico local tinha mais interesse
em assistir e quais bandas precisavam investir mais na
formacao de piblico. Edimar Filho, produtor n’A Cons-
trutora, conta que, assim, descobriram que algumas ban-
das que afirmavam ter determinado ntimero de pagantes
garantidos em seus shows tinham, na verdade, ptblico
bem menor. “Entre 2,5 mil pagantes no Bananada, ban-
das que juravam ter muito publico foram citadas por 50
pessoas. Descobrimos também, que, se a banda fizer o
minimo de esforco durante a semana nas redes sociais,
isso resulta em um resultado melhor no bolso delas”,
diz Edimar.

E o quando o assunto é caché, a discussao € calo-
rosa. Grande parte dos festivais de misica independente
no Brasil possui recursos escassos e os dedicam para

custear despesas de estrutura. Muitas vezes, as bandas
nfo recebem cachés e custeiam o proprio transporte
investindo na repercussao que a apresentagao no festival
pode resultar. Até o surgimento do “Qto vale o show?”,
as bandas que se apresentavam no Bananada tinham
todas as despesas cobertas pela producao, exceto trans-
porte e caché. Agora, recebem de acordo com resultado
efetivo de seus shows.

“A internet possibilitou pela primeira vez na his-
toria que o publico taxasse o preco dos produtos cultu-
rais. Se a pessoa discorda do valor do ingresso ou do CD,
nao vai ao show, ndo compra o disco”, afirma Edimar.
Além de trabalhar como produtor cultural, ele é guitar-
rista da Black Drawing Chalks, banda que fez turné por
todas as regioes do Brasil e se apresentou em grandes
festivais como SWU e Lollapalooza. Com a experiéncia
obtida trabalhando em diferentes momentos da cadeia
produtiva da musica, Edimar é taxativo: “Se a banda nao
leva publico em um show em que o ingresso pode ser
R$ 2, a culpa é dela. E sinal de que a banda precisa rever
seu modelo de trabalho, repertério e relacionamento
com o publico”.

foto: Casa Fora do Eixo Minas

O Bananada antes e depois da utilizacdo do formato “Qto
vale o show?”, segundo Edmar Filho, d’A Construtora
Misica e Cultura:

ANTES

O Bananada tinha menos visibilidade.

Cada banda tocava para cerca de 800 pessoas.
4 mil pessoas tinham acesso ao festival.

As bandas nao ganhavam um caché.

H* H H H®

DEPOIS

# O Bananada tem mais visibilidade, com publico
duas vezes maior do que em 2010.

# A banda que antes tocaria para 800 pessoas esta
tocando para 1.600.

# Em 2012, foram quase 10 mil pessoas ao longo da
programacao do festival.

#
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fotos: Marcelo Santigo e Luciano Viana

Todas as bandas receberam caché em 2012, e em
alguns dias receberam R$ 650, cada. Nenhum festi-
val do pais, nem com patrocinio de grandes empre-
sas, paga isso para bandas novas, que tocam as 16h
da tarde. Além disso, as bandas venderam mais
materiais de merchandising do que nos outros anos.
“O cara pagou R$ 5 para ver o show e sobrou grana
para comprar a camiseta da banda no fim. Uma das
bandas que tocaram no festival conseguiu R$ 1,1 mil
vendendo CDs e camisetas.
O festival esta mais democratico e atinge um ptblico
muito mais jovem, o que significa renovacao e for-
macao de plateias. A edicao de 2012 teve o maior
publico, a melhor remuneragao para as bandas e
gerou o maior nimero de empregos diretos e indi-
retos da histdria do festival, que completou 14 anos
este ano.


http://www.facebook.com/pages/A-Construtora-M%C3%BAsica-e-Cultura/185452391502337
http://www.facebook.com/pages/A-Construtora-M%C3%BAsica-e-Cultura/185452391502337
http://www.flickr.com/photos/casaforadoeixominas/7293632626/in/photostream
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Vai um

lambadao a

No ritmo dos géneros musicais que

se apropriam da pirataria como
modelo de distribuicdo alternativa, =

y

¥l

=, 4

o lambadao apresenta vocalistas que

sao ao mesmo tempo camelos

Eduardo Ferreira

s Terra e rio se confundem nessa Bai-
xada Cuiabana. Portos de saudosas partidas entre as
muitas idas e vindas de tantos passageiros. “Leva gua-
rana ralado quando for me visitar! Peixes diversos, farofa
de banana, arroz Maria Isabel, maxixe.” “Um docinho de
caju, seu moco?” Falas e risos faceis invadem cozinhas
fartas de tanta historia oral e bastante cheiro verde para
temperar. No quintal, uns passos de siriri e cururu sob
o batuque ancestral do mocho e as cordas rascantes
da viola de cocho. Cantoria em dia de festa de santo
é sagrado por aqui. O rio Cuiaba é testemunha desse
movimento. Rio abaixo e rio acima. Poconé é um des-
ses municipios que estdo a margem do rio Cuiaba. De
14 vem o ritmo chamado de lambadao, que ha mais de
uma década, desde 1997, vem embalando muitos bai-
les e festas de santos nesse pedaco de mundo. J& ha
algum tempo vem chamando a aten¢ao de olhares de
fora. O lambadao tem origem no ponto de fusio entre a
lambada paraense (trazida pelos garimpeiros que foram
para o Para, nos anos 1970 e 1980), e o rasqueado cuia-
bano, que tem em sua origem elementos do siriri e do
cururu e da polca paraguaia. Alguns pioneiros arriscam
dizer que o samba faz parte dessa fusdo.

Quando Mato Grosso era um so, antes da divisao
do estado em 1978, a regiao sul, que tinha Campo Grande
como centro, abrigava os musicos que conseguiram atin-
gir um puablico mais amplo, conquistando Sao Paulo e o
Brasil, com Teté Espindola e o Lirio Selvagem, Geraldo
Espindola, Paulo Simdes, Almir Sater, Alzira Espindola
e outros artistas. Essa turma conseguiu furar as barrei-
ras regionais e levar seu som para os grandes centros
urbanos, quando tiveram alcance nacional mesmo den-
tro de estruturas convencionais, através de modelos de
negocios baseado em direitos autorais e concentracio
excessiva do controle dos modos de producao, execu-
¢do publica através de sistemas de radiodifusio e distri-
buicao fisica com altos investimentos nos langamentos.

Em Cuiab4, ndo havia essa efervescéncia musical.
Esse fenomeno veio depois com a cena alternativa que
teve inicio nos anos de 1980 com o surgimento de varias
bandas de rock, dentre elas a lend4ria Caximir, culmi-
nando com o trabalho do Espaco Cubo que, nos anos
2000, conseguiu dar bastante visibilidade para a miusica
autoral local e, nesse processo, leva-la para o maior cen-
tro urbano do pais, Sdo Paulo, vide a banda Vanguart e,

O lambadao e o rasqueado, ambos de origens mais
populares do que a cena alternativa, também vém con-
seguindo criar espagos para sua circulacao, baseado em
seus proprios esforcos e criatividade. Além de se orga-
nizar e participar do processo politico de classe, através
do Forum de Cultura de Mato Grosso e dos conselhos de
cultura em ambito municipal e estadual, integrantes da
cena criaram outras estratégias para lidar com os nego-
cios, atuando na informalidade e liberando as musicas
tanto para comercializar, vide as pequenas gravadoras,
algumas informais, quanto para distribuir de forma livre
pela rede de camel6s que se espalha por diversas cida-
des. Pode-se afirmar que existe uma cena do lambadao
que movimenta varios agentes em seu negocio.

A cadeia produtiva do lambadao envolve desde o
processo de criacao, com os compositores que nao vivem
de direito autoral, pois é um mercado extremamente
informal; os musicos que gravam as cangoes e fazem
shows (de onde tiram seu sustento); os produtores de
eventos, principalmente em casas de shows e festas de
santos; os estidios que gravam os CDs e DVDs; repro-
dutores nao autorizados; e os camelds que comerciali-
zam as obras reproduzidas sem autorizagao.

Sobreviver s6 da musica é um desejo, ou sonho, de
quase todos os artistas que conheco, e no lambadao nao
é diferente. Mas a realidade é bem dura. Poucos conse-
guem esse feito. Bandas mais profissionalizadas, como
a ERRE Som, Escort Som, que sdo mais requisitadas para
shows, ou as novidades, como Os Garotos, banda sensa-
¢do do momento, conseguem faturar mais. Gisa Barros,
produtora em Varzea Grande, paga cachés que variam
de R$ 500 a R$ 700 por shows de uma hora, pratica-
mente toda semana. Gisa Barros afirma ainda que acon-
tecem de quatro a seis shows, todo sdbado, s6 em Varzea
Grande, com publico médio de 1,5 mil a 3 mil pessoas.
Apesar desse mercado aquecido muitos musicos preci-
sam trabalhar em outras atividades para se sustentar, sdo
também pedreiros, mecanicos, frentistas em postos de
gasolina, trabalhadores de frigorificos, garimpeiros, etc.
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estado
mestre
badao.
Chico

sociais

Como é um mercado informal, quem mais fatura
com o lambadao sao os reprodutores de CDs e DVDs nao
autorizados que contam com a rede de camelds que se
espalham por todo o estado. Vendem muito, grandes e
pequenos camelos. A fonte de receita direta para as ban-
das sdo as festas de santos que acontecem durante todo
0 ano na Baixada Cuiabana. A banda Escort Som, por
exemplo, é camped em participacao nessas festas, fecha
previamente de 60 a 80 apresentacdes por ano.

Que mausica é essa?
~ »

O nome “lambadao” foi dito pela primeira vez, em
1997, pela boca do cantor e compositor Zé Moraes, da

resposta a uma indagacao de alguém: que tipo de musica

é essa? Ele respondeu meio que forcadamente, sem pre-
tensao de alcunhar o fenomeno: lambadao! Estava dito

e escrito, o lambadao veio para ficar. Tocava entao a

miusica “Vou Dancar”. A danga nunca mais parou.

O Procurador Mauro, integrante do grupo de lam-
badao Os Ciganos, formado em 1998 com seus irmaos
Wilson e Cleberson, vem desde o final dos anos 1990 par-
ticipando ativamente da construcido de uma cena, seja

tocando, se apresentando nos palcos, seja na mobilizagao



http://acessogeral.blogspot.com/2009/02/historia-de-barbara-de-alencar-heroina.html
http://pt.wikipedia.org/wiki/Viola_de_cocho
http://studiosp.org/at_20110421.php
http://tramavirtual.uol.com.br/macaco_bong
http://www.portaldamusicamt.com/erresom/index.html
http://www.youtube.com/watch?v=IHRTt_XJuLM
http://ritmocuiabano.blogspot.fr/2010/01/lambadao-os-garotos-2010.html
http://www.diariodecuiaba.com.br/detalhe.php?cod=15716
http://poconedown.blogspot.com/2007/08/banda-estrela-dalva.html
http://app.rdnews.com.br/blog/post/no-conselho-ex-candidato-privilegia-lambadao-com-verba
http://www.lambadao.com.br/index.php?pagina=mostra_album&codigo=221
http://www.youtube.com/watch?v=4pfOPlH2x0s&playnext=1&list=PL8F4B0396416F4C8E

12

de parceiros para incursoes politicas na cena cultural de
Mato Grosso. Mauro fala sobre essa caracteristica de
Cuiaba, identificada, entre outros, pela historiadora e
professora Elizabeth Madureira, que relata que, desde
o final do século XIX, pesquisadores observaram que
Cuiab4 era o tinico lugar onde tinham visto as pessoas
misturarem o prazer social, beber, dancar e jogar bara-
lho com o ritual religioso, que na época ja trazia a musi-
calidade siriri e do cururu, depois o rasqueado e agora o
lambadao que domina as festas de santos.

Mauro fala também sobre o momento em que o
lambadao comecou a se disseminar mais do que o ras-
queado na regido. Seu irmao Wilson tinha uma banqui-
nha de camel6, em 1992, quando tiveram contato com
essa musica de periferia. Ele e seu irmao vinham perce-
bendo, numa banca ao lado, de um senhor de Poconé, o
enorme movimento que bandas como Escort Som, Big
Som, Estrela Dalva, Wilson Luis e Chico Gil provoca-
vam. “Eram um sucesso de venda, muita gente pro-
curava, quando ainda nao tinha o nome de lambadao,
era ainda lambada ou rasqueadao, eram chamadas de
bandas de baile”, afirma. Mauro continua seu passeio
pela memoria: “Em 1994, o rasqueado explodiu, com
Roberto Lucialdo, Pescuma, Henrique e Claudinho e,
também, nesse bolo, Os Maninhos, que surgiram como
uma banda de rasqueado. famos sempre nos bailes em
Santo Antonio, Bonsucesso, Fazenda Nova em Chapada
dos Guimaraes, Coxip6 do Ouro, Deacil, onde os Mani-
nhos tocavam bailes inesqueciveis. Isso foi fundamen-
tal para a formacao e entusiasmo do grupo Os Ciganos”.

Segundo Andrezinho 10, o Imperador, cantor e
compositor da banda Os Indoméveis, produtor, ativista e
presidente da Associacao do Lambadao no Mato Grosso,
hoje sdo mais de 60 bandas mapeadas pela associacao,
outros contabilizam 80 e até 100 bandas, distribuidas
pelos 13 municipios da Baixada Cuiabana e mais, curio-
samente, um grupo na Bolivia e um em Aragarcas, que
fica na fronteira com a mato-grossense Barra do Gargas,
que divide Mato Grosso e Goias. As fronteiras estao se
alargando, mas isso nao é novidade, o Nordeste brasi-
leiro ja havia importado o lambadao. Uma das primei-
ras bandas a gravar uma coletanea (bailao) foi a Styllo
Pop Som, de Rosario do Oeste, que estourou em 1999.
O CD da banda era uma febre aqui em Cuiaba (de 1999
a 2001) e foi parar no Nordeste, onde virou mania tam-
bém (o alcance da pirataria é imprevisivel).

No Nordeste, coincidentemente, havia uma banda,
com nome registrado, que se chamava Stillo também, e
passou a tocar as musicas de lambadao da homénima
de Rosario do Oeste, o que criou uma confusao danada.
Compraram uma ou outra musica, mas era dificil até
de localizar os autores das musicas para adquirirem o
direito. Foi nesse periodo que o lambadao extrapolou,
transpondo barreiras, mas também perdendo o controle,
que, na realidade, jamais existiu. A musica “Toque toque

bana com Os Maninhos, estourou com a Styllo Pop Som
e foi gravada também pela Ivete Sangalo.

Fabrica de hits

O uso de tecnologia para a difusdo e distribuicao a partir
de downloads gratuitos € muito comum como estraté-
gia de, praticamente, todas as bandas. Além disso, apa-
rentemente ninguém se incomoda de ser pirateado. Na
realidade existe uma permissividade e, da para arriscar,
até certo estimulo velado a essa pratica, que faz com
que as bandas fiquem muito mais conhecidas e permite
medir o grau do sucesso de cada uma. A pirataria é tam-
bém uma fabrica de hits, que nunca param de surgir.
Segundo Procurador Mauro, “a pirataria existe, € uma
coisa velada, fora da lei, mas todo mundo finge que nao
vé. Essa pratica influenciou diretamente no surgimento
dessa cena no estado”.

Procurador Mauro afirma, ainda, que “hoje todas
as bandas tém condicoes de gravar, tém acesso a estd-
dios. Daquele tempo, de quando comecamos, para os
dias de hoje, as coisas se tornaram mais faceis pelo
acesso a tecnologia, existem muitos estidios e muitas
dessas bandas tém seu proprio esttidio”. Wilson, seu
irmao e parceiro de banda, emenda: “Com R$ 600,
R$ 700, da para gravar e sair com um CD pronto, com
15 faixas, gravado meio que ao vivo”. Uma das caracte-
risticas dos CDs de lambadao é que, geralmente, ndo
tém musica por faixa, o CD roda direto, como um baile
ao vivo, as musicas se sucedendo num continuum. Mas
isso nao é regra; adquiri CDs com 20, até 22 musicas,
praticamente sem separa¢ao, mas existe uma linha de
corte que propicia apresentar faixa a faixa, numa radio,
por exemplo. Sdo muitas bandas novas surgindo e lan-
cando constantemente novos CDs. Ouvi, informalmente,
de um garoto que passava pelo camel6dromo, a informa-
¢do, ingénua, mas carregada de convicc¢ao, que “hoje em
dia, as pessoas estao preferindo comprar DVDs de lam-
badao, porque tem a imagem, nao é?”. Walter, camelo e
vocalista, concorda: “T4 saindo bastante DVDs”.
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E bastante comum ouvir lambadao também nas
festas de classe média. Porém, os grupos sdo margina-
lizados quando falamos em midias tradicionais. Nao
encontram espago nas radios AM e FM e muito menos
nas TVs. Mas o lambadao encontrou seu proprio espaco
na internet, furou as barreiras impostas com sua sedugao
que encanta um publico cada vez maior. No intervalo de
trés a quatro dias, esse post no YouTube, por exemplo,

saltou de 150 mil para 258 mil acessos.

Economia informal

A informalidade é a t6nica dos negb6cios que envolvem
a cena do lambadao em Mato Grosso. Isso leva natu-
ralmente a falta de informacoes, principalmente pela
auséncia de uma fonte de dados. Por estar associado
a atividades consideradas ilegais, como é o comércio
informal, ha um siléncio deliberado de quem faz parte
desse circuito. Nao temos, por exemplo, como mensurar
a quantidade de produtos como CDs e DVDs comerciali-
zados. Mas as estimativas sao altas, se tomarmos como
base os calculos de cada banda ou produtor. Procura-
dor Mauro e Wilson, dos Ciganos, por exemplo, avaliam
terem atingido, ao longo de mais de 12 anos de carreira
e 18 coletaneas de CDs, a marca de 500 mil a 800 mil
discos vendidos.

A banda Art Sentimentos, que esta ha cinco anos
na ativa, tem como vocalista e “dono” da banda Walter
Costa, 26 anos, cameld e grande entusiasta da cena lam-
badao. Ele afirma categoricamente que CDs e DVDs sao
6timos para divulgar as bandas, uma espécie de cartao
de visitas. Faturam mesmo é com shows, onde ganham
cachés de R$ 600 a R$ 800 por apresentacao. E nao
se furtam a fazer regravacoes de hits de outros artistas,
como a famosa “Minha mulher nao deixa nao”, que virou
febre entre os lambadeiros ha dois anos. Um auténtico

banquete antropofagico. Devoro tudo que nao é meu.



http://www.mt.gov.br/wps/portal/?cat=Cultura%2C+Esporte+e+Lazer&cat1=com.ibm.workplace.wcm.api.WCM_Category%2FM_sica%2F271c12004fe4aed1bf92bf94d1d615af%2FPUBLISHED&con=com.ibm.workplace.wcm.api.WCM_Content%2FHistoria+do+Rasqueado+Cuiabano%2F8bacca804fe4b17892279694d1d615af%2FPUBLISHED&showForm=no&siteArea=In_cio&WCM_GLOBAL_CONTEXT=/wps/wcm/connect/portalmt/e-MatoGrosso/Estado/Informa__es/Historia+do+Rasqueado+Cuiabano
http://www.youtube.com/watch?v=lPdDzzFtZtM&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=lPdDzzFtZtM&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=hPSPM0OsA5M

14

Lambadao pé de festa
Outra caracteristica interessante desta cena, centrada
nas exibic¢des ao vivo, é que as bandas desenvolveram
um tipo de espetaculo coreografico, produzido com ele-
mentos cénicos e figurinos vistosos, entre o futurismo
e o kitsch. O palco fica bastante movi
corpo de dancarinos e atores represe
nagens das musicas como um clip, a
literalmente carregando os cornos na
do Batman, com capa e tudo. O publi
mente extasiado.

Mas o lambad&o possui ainda
a lambadinha, criada pela banda Escort Som, um jeito
de dancar diferente: o lambadao em sua versao roman-
tica. Ainda esta restrita a Varzea Grande, onde estao as
melhores casas de shows, e ainda ndo atingiu o coracao

do interior do estado.

Estigma e preconceito

Apesar da popularidade do lambadao, a cena ainda sofre
muito preconceito, como pude observar na minha pri-
meira experiéncia com essa turma, embora a relagio
com o poder publico venha se acentuando nos tltimos
anos, e ajudando a modificar o cenéario. O pessoal ligado
ao lambadao se organizou e conquistou espacos impor-
tantes na politica cultural oficial do estado. Em 2006,
o Lambaval, carnaval fora de época em Varzea Grande,
foi um dos primeiros projetos dessa galera aprovado em
um conselho de cultura no Mato Grosso. Gisele Barros,
da Gisa Barros Promocoes, autora do projeto na época,
hoje é suplente de conselheiro de cultura do estado e
produtora de eventos de lambadao.

P
b '
A
. '

a0 de agentes
ojeto “A Praca
recursos do
Fundo Estadual da Cultura, e assim foram se organi-
zando e colocando o lambadao na pauta da cultura do
estado. Por seis meses colocaram de 3 a 5 mil pessoas
toda sexta-feira na praga, sem violéncia, s6 festa, ten-
tando vencer o preconceito.

O preconceito é uma t6nica nesse processo de
crescimento e afirmacao do lambadao como elemento da
cultura produzida aqui no Mato Grosso. O ritmo é asso-
ciado a marginalidade, a prostituicao, a comportamen-
tos permissivos e libidinosos. Mario Olimpio, produtor
cultural e ex-secretario de Cultura de Cuiaba, conside-
rado por muitos o melhor gestor ptblico que ja passou
por esta area, foi o responsével por apoiar de forma irres-
trita o lambadao. Segundo ele, “O lambadao é debochado,
sensual, exagerado, provocante, isso acaba assustando as
pessoas que tém dificuldades para aceitar aquilo que nao
lhe é conhecido. Mas esse preconceito nao representa ris-
cos. O lambadao é a expressdo artistica mais consumida
e fruida em Cuiab4 e em toda a regiao de influéncia do
Rio Cuiaba e esta comegando a alcangar outras regioes.
As postagens de videos no YouTube sdo as mais vistas
dentre as outras sobre a arte mato-grossense. A venda
de CDs (mesmo os piratas) superam qualquer outro pro-
duto da cena musical regional. Entao, nao creio que o
tema ‘preconceito’ deva preocupar. Ao contrario, quem
esté criando e difundindo preconceitos é que deve se
preocupar com o que esté fazendo.”

Procurador Mauro, que ji foi candidato ao
governo de Mato Grosso e também ao Senado, pelo
PSOL, rebate, lembrando que antigamente, quem tocava
violao também era associado a boemia e vagabundagem.
O samba ja foi discriminado, o lambadao enfrenta isso
também. Na verdade, onde o lambadao consegue entrar
numa festa de santo ele é aceito. Agora, quando o lamba-
dao vai fazer sua festa comercial a perseguicao é imensa,
como em Varzea Grande. Se as casas nao estiverem com
todos os alvaras possiveis pagos vocé nao consegue fazer
o baile. Menor, nem com o pai consegue entrar se nao
tiver uma autorizacao formal. Isso ndo se faz numa expo-
sicao, nao se faz num show nacional. Nem o rock’n roll
é tao perseguido.”

Sucesso que ultrapassa fronteiras

Apesar das alegadas “perseguicdes”, os lambadeiros
seguem criando e tocando. “Tem gente que critica, que
diz que isso ndo é musica, sdo so6 trés notas”, ri Wilson.
“Mas faz sucesso.” Essa € a resposta que o pessoal da
para os criticos que perseguem o lambadao.

A aldeia indigena Pakuera, em Paranatinga, con-
tratou, em 2009, a Novo Styllus Top Show para o baile
de formatura da antiga 82 série e do terceirdo da escola
indigena da comunidade Bakairi, na Aldeia. A aldeia tem
mais de 600 indios, e o lambadao chega através da divul-
gacao feita pelos CDs, DVDs e YouTube. Os Tri Boys e
Os Inocentes também ja tocaram por 1.
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Dewis Caldas, jornalista e agitador cultural, tam-
bém € outro que estid com o olho ligado no furacao, ops,
no lambadao. Esse processo é importante para a valori-
zacao do lambadao tanto do ponto de vista da economia
criativa, da estética e do valor como producao cultural
local de impacto na sociedade. Em 2010, Os Ciganos
foram tocar também na fronteira com a Bolivia e desco-
briram que os bolivianos “s6 querem ouvir lambadao”.

De palco em palco, o lambadao matogrossense
segue sua sina, com um publico fiel e cativo, modelando
Novos rumos e negocios.



http://www.youtube.com/watch?v=wYPwUS3nEFU
http://www.youtube.com/watch?v=x6w3CXLFBqE
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Modelo alternativo de impressao
sob demanda agita o mercado
editorial fluminense

O cliente nao paga,
vira parceiro
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I Impressao por demanda é uma das
bolas da vez do mercado editorial. Ainda que nao haja
nameros oficiais sobre a pratica de producao de acordo
com a procura, basta acompanhar o noticiario para ver
que ela divide as atencoes com os livros digitais e os
tablets como as principais tendéncias no universo da
leitura. Mas nos primérdios de 2006, 2007 — e com as
transformacOes vigentes nesta area nao é exagero cha-
mar de “primodrdios” — ainda era raro ouvir falar nisso.
Graduando na Comunicac¢ao Social da Universidade
Federal Fluminense (em Niter6i, Rio de Janeiro), Leo-
nardo Simmer sentia na pele a dificuldade de fazer um
produto para um publico restrito. Praticante de polo
aquatico, o estudante aproveitou o trabalho de uma das
disciplinas da faculdade para fazer uma revista sobre
o esporte. Encontrou todo tipo de restricao: era com-
plicado fazer um veiculo de comunicacdo destinado a
cerca de 200 pessoas, ja que ha poucos patrocinadores
ou anunciantes interessados a chegar a esse nimero
limitado de leitores.

Com isso, Leonardo resolveu fazer seu trabalho
de fim de curso sobre impressao sob demanda e internet.
Concluiu que, num mercado onde as grandes editoras e
midias jornalisticas sao reféns de grandes tiragens para
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justificar andncios, as novas tecnologias davam condi-
¢oes de produzir produtos para pablicos menores. “Por
que nao poderia publicar um livro se s6 tem 500 pes-
soas querendo ler? 100 pessoas? Entao comecei a pen-
sar num modelo que fosse um contraponto ao vigente.”

Dai surgiu a Multifoco, inicialmente uma editora,
mas hoje também gravadora, bar, casa de festas, distri-
buidora e financiadora. Todos esses desdobramentos
surgiram da mesma ideia essencial: o cliente nao paga,
vira parceiro. E ainda pode receber. Apostando nessa

filosofia, o site da empresa traz a frase “uma proposta
diferente de tudo que vocé conhece”.

Como isso se d4 na pratica? Vamos a um exem-
plo na area editorial, que é a menina dos olhos da

fotos: divulgacio

empresa. Zezinho sonha em publicar seus versos, mas

nunca encontrou uma editora que topasse lancar. Ele

tem varios amigos que curtem sua poesia e certamente

prestigiariam a obra. Zezinho entra em contato com a
Multifoco e manda seus poemas. O parecerista da editora
1€ e da seu veredicto — mas ndo se trata apenas de uma
critica subjetiva de qualidade literaria, e, sim, de uma

andlise de viabilidade do projeto, que leva em conta cri-
térios como a capacidade de mobilizagio social do autor,
area de formacao e atuacao profissional, e, claro, a qua-
lidade. Em geral positivo, a ndo ser para obras de qua-
lidade muito ruim, ou de auto-ajuda ou religiao (estes

ultimos temas eliminados por op¢ao dos sbcios), o pare-
cer encaminha o projeto para a fase de producao. A Mul-
tifoco cuida da diagramacao e da capa, além de imprimir
o minimo de 30 livros e mandar pelos Correios (caso

Zezinho more fora do Rio). Tudo de graca. Se o lan-
camento for um sucesso, as partes podem combinar a

impressao de novos exemplares. Indefinidamente. Se for
um fiasco, ha sempre a possibilidade de se negociar as

sobras. O dinheiro arrecadado com as vendas fica com

a Multifoco e o autor ganha um repasse progressivo de

seus direitos autorais: sdo 5% para cada 100 livros ven-
didos, 10% para vendas entre 100 e 200 exemplares, e

15% para vendagens acima de 200 livros.

Nesse modelo, eles fizeram um livro por més ao
longo de 2007. Hoje sdo cerca de 60 por més e a meta
até o fim de 2012 é de 80.

Apesar de ndo terem contabilizado oficialmente
a distribuicao regional de clientes-parceiros, eles arris-
cam uma estimativa: 50% dos livros sao langcados no
Sudeste (30% no Rio), 20% no Sul (com destaque para
o estado do Rio Grande do Sul e a cidade de Curitiba),
20% no Nordeste e 10% nas demais regides do Brasil
e exterior (Portugal). “O que temos observando é que
com o crescimento da empresa o nimero proporcional
de lancamentos no Rio tem diminuido em relacao aos
lancamentos em outras pracas, especialmente em cida-
des do interior”, explica ele.

Os pregos e tiragens sao variaveis, dependendo
da negociacao com os autores. Alias, eles nem gostam
de usar a palavra tiragem: de fato ela nao faz muito sen-
tido num universo onde a producdo de novos exempla-
res é feita sempre que o cliente pede.

Para esclarecer a esséncia da ideia, Leonardo pede papel
e caneta e desenha um grafico para detalhar a Cauda
Longa, conceito de Chris Anderson, editor da revista
Wired, que foca na ideia de “muitos produtos que ven-
dem pouco” no lugar de “poucos que vendem muito”.
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“Nosso custo unitario é mais alto do que o de uma edi-
tora tradicional, mas a gente consegue girar o dinheiro
num prazo mais rapido, porque os livros dao retorno em
um més. Se vou lancar um livro numa editora tradicio-
nal e gasto, vamos supor, R$ 10 mil, o livro vai demorar
de um a dois anos para dar grana. Aqui com R$ 10 mil
eu lanco 20 livros, que vao retornar rapido, ainda que
com uma margem de lucro menor.”

Dado o nimero de originais que entopem as cai-
xas de correio das editoras tradicionais, nao é dificil ima-
ginar que o publico-alvo da Multifoco seja enorme. E a
parceria com os autores pode se dar também na selecao
editorial. A empresa abre espacgo para novos selos, em
que o cliente-parceiro manda sua proposta e sugere os
livros a serem editados. Hoje ja ha 21 selos.

De olho na quantidade de criadores e na dificil
absorcao do mercado formal, Leonardo resolveu adotar
o mesmo modelo para a musica no ano passado. Fez uma
parceria com o Centro de Referéncia da Misica Carioca,
na Tijuca, e abasteceu o estiidio do espaco cultural com
equipamentos. Gragas a isso, a Multifoco oferece estadio
de graca para bandas e musicos interessados. “Eles so6
precisam pagar o técnico. Mas se preferirem usar outro
estidio, podemos combinar também um financiamento”.

Como no caso dos livros, a empresa cuida da parte
gréfica (capa do CD) e da prensagem, produzindo a quan-
tidade de CDs que o autor desejar. O lucro das vendas é
a contrapartida (descontando, como no caso dos livros,
0s 10% de direitos autorais do titular). Até agora, cerca
de 30 discos ja foram lancados neste esquema.

Tanto no caso dos discos como no dos livros, em
que os proprios autores ficam responséaveis por reunir
o dinheiro do lancamento e passar para a Multifoco, os
calotes sao rarissimos.

O grande desafio da editora é, entdo, saber lidar
com o0 — necessario — excesso de demanda. Nao é nada
simples. A Multifoco j4 teve diversas fases e quase se afo-
gou quando quis lidar com todas as areas de producgao
e crescer mais rapido do que poderia. Leonardo conta
que, no comeco, tinha dificuldade de encontrar forne-
cedores que dessem conta de suas necessidades de pro-
ducio editorial. Por isso, ele e os socios investiram na
compra de equipamento e praticamente abriram uma
grafica. Juntaram dinheiro também para comprar um
sobrado na Lapa, onde inicialmente funcionou o escri-
torio, e os horarios ociosos eram alugados para festas.

A administragio de tantos elementos, incluindo ai
cerca de 30 funcionérios e a tal grafica, tornou-se com-
plicada. A solucao foi assumir que nao da pra cuidar
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de tudo. “Comecou a dar prejuizo mesmo”, explica
Leonardo. Hoje, a grafica e o bar sdo empresas distin-
tas da editora, mas ambas com participacdo da Multi-
foco, especialmente no compartilhamento de recursos
administrativos.

Assim, conseguiram tornar a iniciativa autossus-
tent4vel, mesmo que com esforco. Hoje, a editora rende
mais retorno financeiro. Além dos 50 livros, a empresa
lanca dois a trés discos por més. Quase sempre em
shows no sobrado da Lapa (negociados caso a caso com
os musicos). Os cerca de 20 funcionarios tém carteira
assinada. Os quatro s6cios principais (além dos outros
quatro que entraram recentemente na sociedade da gra-
vadora) ainda nao tiram dinheiro, mas tém outras fontes
de renda — a maioria s6 participa de longe das decisoes e
frequenta a reuniao mensal de prestacdo de contas. Leo-
nardo, por sua vez, estd 14 todo dia e paga suas contas
com este trabalho, mas ndo tem um salario fixo. Ape-
sar da nitida formalizagdo da empresa nos tltimos anos,
ainda € ele que cuida de toda a parte administrativa.

Seja como for a curva de crescimento, Leonardo
tem uma certeza: a Multifoco s6 sera bem-sucedida em
seus objetivos se conseguir modernizar alguns pontos-

-chave de seu processo de producio. “E louco adminis-
trar tanta gente. Temos que automatizar tudo, o cara
tem que poder ver on-line quantos livros vendeu.” Resu-
mindo, é importante que a multiplicacao de acdes nao
prejudique o foco em cada uma delas. O nome Multifoco
traduz bem este desafio primordial da empresa.

Se 0 esquema de impressdo sob demanda reduz
o problema da distribuigdo, em geral um grande calo
no sapato da cultura como um todo, até mesmo nesta
area a Multifoco tem investido. Livrarias grandes como
a Travessa e a Cultura abriram espaco para este tipo
de producao e pedem diretamente os livros procurados
pelos clientes, sem trabalhar com esquema de consig-
nacdo. Hoje eles trabalham também com distribuidoras
internacionais, que vendem os livros da Multifoco para
bibliotecas da América Latina.

Direitos autorais

A maioria dos autores que procura a Multifoco prefere
utilizar o modelo tradicional de direitos autorais. Poucos
conhecem sistemas de licenciamento alternativo. A Mul-
tifoco nao interfere na escolha e adota o que for a prefe-
réncia do cliente. “Apesar da editora apoiar a utilizacao
de licencas Creative Commons, os autores sdo ainda mais
empenhados em proteger a obra da forma tradicional
(copyright). Cerca de cinco titulos, em um universo de
mil, foram publicados com esse tipo de licenciamento.
Observamos que nosso tipo de publico, segmentado,
ainda desconhece o modelo CC”, observa Leonardo.

O que da trabalho em relacao aos direitos auto-
rais é a negociacao com o Ecad. O Escritério de Arre-
cadacdo quer que a empresa pague um valor fixo por
més, por amostragem, pelos eventos na casa. Como se
trata de um universo de apresentacoes autorais, difi-
cilmente o dinheiro arrecadado iria para os bolsos dos
compositores. Leonardo afirma que, por isso, enquanto
a entidade nao apresenta um sistema mais eficiente, ele
prefere nao ter acordo. “Quando os fiscais vém aqui a
gente lista as musicas e paga no dia. Com isso pagamos
mais caro, mas preferimos porque assim beneficiamos
nossos artistas”, explica ele.

Se ja engatinham na distribuigao de livros, em
parceria com grandes livrarias, no caso da musica o
buraco é mais embaixo. “Temos uma filosofia que é:
se nao temos uma solucdo para oferecer, o cara pode

resolver como quiser. Pode jogar o MP3 na rede, apesar
de nao acharmos o ideal. A gente tem uma radio no site,
o streaming esta 14, mas nao temos esquema de venda
de arquivos online ainda”, assume. A solugao ainda nao
esta executada, mas ja foi planejada: a ideia € criar uma
espécie de programa de milhagem no site, onde quem
comprar um livro possa baixar também uma outra obra
ou uma musica do catalogo da Multifoco. A cada down-
load, o autor seria remunerado, mesmo que com valo-
res baixos. “Pode até ser que os arquivos se espalhem
na internet, mas acho que quem gosta do autor vai pre-
ferir baixar no site oficial, onde o criador pode ganhar
alguma coisa e a qualidade é melhor.”

Poderia ser dificil divulgar tantas obras produ-
zidas, mas Leonardo e seus s6cios contam com alguns
trunfos. Primeiro, porque sao todos jornalistas, com
conhecimento do mercado e amigos no meio. Segundo,
porque os cerca de mil livros ja lancados contaram com
o trabalho de divulgacao de seus proprios autores. “A
grande forca da Multifoco é a capilarizagio, temos muita
divulgagao porque é muita gente envolvida. Contamos
muito com esse boca a boca, mas também pegamos o
telefone e ligamos para algum jornalista, quando é o
caso. E ainda pagamos um funcionario para atualizar
as redes sociais”, explica.

Conversar com Leonardo é uma experiéncia inte-
ressante. Com raciocinio muito rapido, ele vai e volta nos
diversos assuntos, mas nao deixa nenhuma pergunta
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para tras. O foco constante no business contrasta com
um certo nivel de informalizacao que parece querer man-
ter, mesmo que a empresa cres¢a exponencialmente.
Ele fala com sinceridade que ja ganhou alguns desa-
fetos no caminho, mas nao tem medo de prejudicar a
imagem da Multifoco como um todo com os eventuais
tropecos. Ao falar de outras experiéncias contempora-
neas de producdo, marca bem as diferencas: chama a
rede de coletivos Fora do Eixo de “povo meio hippie”
(“ndo é um problema, mas nao é um modelo de nego6-
cios, e n6s queremos transformar isso num negocio”)
e demonstra ceticismo em rela¢do a recente moda de
crowdfunding (“nao gosto muito da ideia, acaba virando
uma forma educada de pedir dinheiro aos amigos, nao
é solucao empresarial”).

Uma das “solucbes empresariais” da Multifoco
aponta para o sul. Ano que vem, eles pretendem trans-
ferir parte do processo de producao para a Argentina,
onde a moeda, a mao de obra e a matéria-prima sao mais
baratas. E uma forma também de se aproximar definiti-
vamente do mercado latino-americano. Com isso, a ideia
é aumentar cada vez mais a rede de envolvidos no uni-
verso Multifoco. Afinal, como diz Leonardo, autopubli-
cacao por si s6 nao é nada. “Se fosse s6 isso, as pessoas
poderiam ir diretamente numa gréfica e fazer exempla-
res de seus livros. Mas elas querem mais. Querem uma
comunidade, uma estrutura, o reconhecimento editorial.
N3o sei se oferecemos isso, mas nos tentamos.”
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em Alvorada

Produtora realiza filmes de baixo

custo e alcanca ampla distribuicao
em mercado pirata paralelo

Eduardo EGS
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e Alvorada, 16 km de Porto Aleg
2003. Aquele ano marcaria a primeira tentativa de E
dro Berlesi de realizar um curta-metragem inteirame
filmado na cidade. Com a dificuldade de angariar re
sos, a ideia acabaria armazenada. Dois anos depois,
2005, Evandro retomaria o projeto e o apresentar
Prefeitura de Alvorada, que nao demonstraria m
empolgacao com a proposta.

As coisas s6 comecariam a mudar em 20
cinco anos ap6s a primeira tentativa. Aproveita
-se da visibilidade e do sucesso de seu livro rec
-lancado, Eu odeio o Orkut, Evandro decidiria que
mesmo teria que comecar o projeto sozinho, sem es
rar pela Prefeitura ou quem quer fosse. Tudo comé
ria a se ajeitar e o que era curta rapidamente vira
um média-metragem e, com algumas mudancas
roteiro, acabaria se transformando em um longa, d
mado Da 1 tempo. Com o auxilio de pessoas e em
sas de Alvorada, o filme seria concluido, exibido
praca publica e distribuido em locadoras, atingi
éxito na comunidade.

Olhando assim, parece que as dificuldades
ram sucesso num passe de magica, mas foi preciso b
lhar. Bastante.

Economia acima de tudo
Quando comecou a gravar o filme, Evandro sentiu ¢
precisava economizar muito — incluindo pessoas. “Gi
mente no primeiro dia de gravacdo, a equipe € de sete ou
oito pessoas, o que j4 € bem menos do que o tradicional,
mas vai passando o tempo, o dinheiro vai acabando, e
para economizar com transporte e alimentacio, fomos
diminuindo o niimero até que restaram apenas eu, 0
Rodrigo (ex-sécio de Evandro na produtora Alvorogo
Filmes e codiretor do filme) e um assistente para ope-
rar o microfone boom. S6 assim se consegue fazer filmes
de longa-metragem com baixissimo or¢camento”, conta.
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Da 1 Tempo é o classico exemplo da producao que
tinha tudo para dar errado, por ter comegado apenas
com recursos do proprio Evandro. Além disso, a grande
maioria dos envolvidos trabalhou como voluntério, sem
ganhar nada. Inclusive os musicos, que cederam suas
obras gratuitamente. “Aqui em Alvorada funciona assim:
quando anuncio que vou fazer um filme, disponibilizo
um local para os interessados entregarem CDs para faze-
rem parte da trilha do filme. No primeiro filme, recebi
uns dez CDs e coloquei no minimo uma faixa de cada
um, ja no segundo filme (Eu odeio o Orkut), recebi uns
30 CDs”, conta.

Mas mesmo com o apoio dos musicos, ainda fal-
tava algo importante: mais recursos. E o que poderia
ter significado a desisténcia de levar o projeto adiante
mudou quando empresas do municipio aderiram ao
patrocinio, possibilitando a finalizacao do trabalho.

Apesar disso, Evandro calcula que colocou apro-
ximadamente R$ 10 mil no projeto. “A grande maio-
ria das pessoas trabalhou de graca e os equipamentos
foram alugados pela metade do preco, porque fecha-
mos apoios. O dinheiro dos patrocinadores foi mais
para a finalizagdo, divulgacdo e para a nossa sobrevi-
véncia.” E completa, de maneira séria: “Nao va pensar
que os patrocinadores pagaram quantias significativas,
foi mixaria mesmo”.

Distribuicao?

Com o filme pronto, poderia se imaginar que as dificul-
dades teriam diminuido e que a divulgagdo seria mais
facil. Na verdade, o que ocorreu foi exatamente o oposto.
“O filme nao tem distribuidora, ndo tem nem um DVD
original, produzido na Zona Franca. E um filme num
DVD caseiro. Tentamos algumas distribuidoras, mas
nao deu em nada”, relembra Evandro. Sem uma distri-
buidora para garantir que o filme seria exibido, o jeito
foi contar com algo que a primeira vista seria o mais
improvéavel: a pirataria.

Evandro explica: “A pirataria nos ajudou. Nem
posso dizer que um DVD com o nosso filme seja um DVD
pirata, pois pirataria é uma copia falcatrua de algo origi-
nal, e nosso filme nunca teve um DVD original. E o fato
do filme circular entre DVDs piratas, sendo inclusive
campedo de vendas, nos deixa muito felizes. Também
nao temos nenhum tipo de licenciamento, a obra é difun-
dida de maneira informal mesmo”. Nao ha ntimeros ofi-
ciais sobre a comercializa¢ao das copias, mas Evandro
é corajoso ao afirmar que o filme ja teve mais de um
milhdo de espectadores, pois est4 sendo exibido pelo
Brasil afora desde 2008. S6 em Alvorada, o filme teve 25
mil espectadores na primeira exibicdo ao ar livre, além
de ter sido o mais locado por um ano.

“Um fato importante é que ele teve lancamento
na Mostra de Cinema de Tiradentes (MG), onde rece-
beu muitas criticas positivas”, conta. Quando Evandro
esteve no Rio de Janeiro em outubro de 2010, achou uma
coOpia pirata no centro da cidade. Segundo o vendedor, a
copia ja existia ha algum tempo e vinha tendo boa saida.
Até fora do pais Da 1 tempo j4 foi visto, quando o diretor
gatcho da Casa de Cinema, Carlos Gerbase, esteve na
Franca e fez uma exibicao de filmes de baixo or¢camento.

A importancia da tecnologia

As facilidades que a tecnologia oferece também auxi-
liaram na producao e divulgacao de Da 1 tempo, como
aponta Evandro: “Se ndo fosse o cinema digital nunca
teriamos um filme. Filme em pelicula é coisa de mag-
nata”. A internet também ajudou o trabalho, sendo usada
desde a época de selecao de elenco. Todos da Alvorogo
Filmes visitavam a comunidade da produtora no Orkut
para estabelecer um didlogo entre equipe e elenco.
Esse esforco em usar a internet para promover o traba-
lho gerou interesse e resultou em matérias em jornais
importantes do Rio Grande do Sul, além de uma repor-
tagem de sete minutos na principal emissora de televisao
do estado.

No que se refere a distribuicao, a internet foi usada
basicamente para disponibilizar o filme para download.
Nada mais coerente com uma obra que ficou famosa por
ser amplamente comercializada em camelos.

Causas do sucesso
Como um filme baratissimo, feito em uma cidade fora
dos centros cinematograficos e com atores desconheci-
dos atingiu tanto sucesso? Seria a identificagao local?
“Eu acho que é exatamente isso”, concorda Evandro.
“Quando assisti O Homem que copiava (do também gat-
cho Jorge Furtado) fiquei muito empolgado em ver a
Avenida Farrapos em Porto Alegre, porque eu trabalhava
perto”, diz. “Nem era na minha cidade... [era] s6 por-
que eu passava la. Entao pensei num filme inteiramente
em Alvorada, porque o pessoal ia gostar, ia querer ver”.
Porém, um ponto que poderia passar batido diz
muito sobre o projeto, e refere-se a qualidade da pro-
ducdo. “O fato de que a grande maioria assistiu ao filme
pensando ser algo muito amador por ser da cidade e

OVIRMUNDO | jul-ago 2012 | 25

acabou se surpreendendo ao ver que tinha qualidade
técnica também foi muito importante”, lembra Evandro.
“Sei que o filme tem deficiéncias, que é bem pobre, mas
o pessoal da cidade esperava algo realmente muito ruim,
e essa surpresa foi bem positiva”, comemora.

Outro projeto, mesmo sistema

A experiéncia com Dd 1 tempo mostrou que dava para

arriscar novamente. E foi justamente isso que Evandro

e Rodrigo fizeram no final de 2009, filmando a adap-
tacdo do livro de Evandro, Eu odeio o Orkut. Ao con-
trario dos filmes da produtora, a obra foi publicada

por uma editora, mas distribuida pelo proprio Evan-
dro. J4 na segunda edicdo, outra editora assumiu todo

o processo. Por que a diferenca de formato entre filme

e livro, entao?

“A diferencga é que livro nao é um produto muito
popular, o brasileiro ainda ndo tem o costume de ler,
entao custa caro e o retorno é minimo, tanto finan-
ceiro quanto de realizac¢o, analisa Evandro. E emenda:
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“Até mes
buir um 1
ria quase
agrada
maos”, filosofa.

Eu odeio o Orkut foi o segundo projeto da Alvo-
roc¢o Filmes, que novamente contou com a participa-
¢do de empresas de Alvorada para financiar a ideia. E o
curioso é que nenhuma das empresas que patrocinaram
o primeiro filme repetiu a dose.

“Alvorada é uma cidade muito pobre, existem pou-
cas empresas que investem em marketing e é comum
ter a mentalidade de ja patrocinei, nunca mais precisa-
rei. Nenhum dos sete patrocinadores do primeiro filme
patrocinou o segundo, mesmo sabendo que teria a par-
ticipacao da Luana Piovani”, reclama Mas o retorno em
exposicao para as marcas tenha grande, pois Evandro
prometeu que o filme seria exibido apenas em Alvorada,
porém acabou rodando o Brasil inteiro.

“Eu acredito que os empresarios que apostaram
no filme viram nele uma forma de amenizar a m4 fama
da cidade, pois Alvorada s6 aparecia na midia por ques-
toes negativas”, reflete. Convém dizer que Alvorada é um
dos municipios mais violentos do estado, com elevadas
taxas de homicidio. “Nao acho que publicidade tenha
sido a questdo principal para aqueles empresarios. Ja
para os patrocinadores do segundo filme, creio que foi
o fator principal”, admite.

“Novo sentido a palavra fracasso”
Depois da repercussao positiva de D4 1 tempo, a expec-
tativa com Eu odeio o Orkut era a melhor possivel. Mais
um sucesso para o curriculo da Alvorocgo Filmes? Nao
exatamente. Quem iria contar com a ascensao de uma
outra rede social no Brasil, justamente na época de lan-
camento do filme? “Sao intimeros os fatores negativos
que fizeram o filme afundar, mas com certeza o princi-
pal ndo € o fato de o filme ser pobre e ter uma fotogra-
fia horrivel, pois o pablico de comédia quer € rir e esse
compromisso o filme cumpre. O grande inimigo que a
producao teve foi o Facebook, que acabou com o Orkut
em pouquissimo tempo”, lamenta Evandro.

As filmagens foram de novembro de 2009 a
marco de 2010 e, naquela época, o Facebook ainda era

stre desconhecido entre o grande publico. “Se o
ivesse sido lancado até 2010, com certeza seria
bre nacional, o Orkut era mania entre os brasi-
A dominancia do Facebook transformou o tema
do nosso filme em algo demodé, ultrapassado. Vi alguns
jovens, que recentemente entraram pro mundo virtual,
rirem ap6s lerem a sinopse do filme, por acharem ridi-
culo o fato dos personagens serem viciados em Orkut.”

Ainda assim, o filme atingiu grande parte do pais
em DVDs e, principalmente, sites de download. Nao ren-
deu nada financeiramente, mas, segundo Evandro, esse
nao era o objetivo.

Magoa com o Facebook?

A rede social criada por Mark Zuckerberg em 2004 teria
tudo para ser alvo de 6dio por parte do cineasta gatcho,
mas na verdade ele ndo guarda rancor: “Muitas pessoas
me perguntam se nao vou fazer o Eu odeio o Facebook.
Tenho todos os motivos do mundo para odia-lo, mas
nao pra fazer um filme. Nao tem nem comparacao, o
Orkut, quando era Gnico, realmente tinha a capacidade
de fazer alguém deixar de ir trabalhar pra ficar em casa
esperando um scrap. Eram milhoes de viciados que cer-
tamente iriam querer assistir um filme com o titulo Eu
odeio o Orkut.”

Politicas publicas de audiovisual

Deixando um pouco de lado a repercussao do altimo
filme, qual sera a opinido de Evandro sobre um assunto
tao polémico quanto as leis de incentivo? “Nao tenho
uma opinido muito bem formada sobre o assunto, pois
estou estudando sobre isso no momento. Acho que
tem muita mordomia para os grandes cineastas, eles
ganham dinheiro publico para fazer um filme, depois
ganham quando ¢ exibido no cinema, depois quando
vai para locadora, depois quando vai pra tv”, alfineta.
“Para mim, fazer um filme nao é questao de dinheiro,
€ uma realizacdo, um grande prazer. Nem bem finali-
zei um e ja ndo durmo a noite, pensando em quais dos
outros dez roteiros que tenho numa gaveta sera o meu
proximo filme. Se sdo bons ou néo, isso nao me inte-
ressa no momento, quero é poder fazer e exibir”, con-
fessa. “Assim como tudo na vida, vamos aprendendo
com o tempo e um dia talvez eu consiga fazer um A vida
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é bela ou Desejo e reparacdo, mas por enquanto € o
que a casa oferece, ou melhor, o que a casa tem condi-
¢Oes de oferecer”, brinca.

Proéoximos passos

Quando conversei pela primeira vez com Evandro, em
2010, ele havia afirmado que era impossivel continuar
nesse molde de producio, pelo menos em Alvorada. Dois
anos depois, perguntei se algo havia mudado na cidade.
A resposta foi interessante: “Hoje Alvorada vive outra
realidade, foi uma das cidades pioneiras em disponibi-
sinal de internet gratuita para toda a populacao.
da realizacdo do projeto Alvoroco nas escolas 2,
parceria da Alvoroco Filmes com a prefeitura da
le, estamos finalizando cinco filmes de curta-metra-
produzidos com alunos das escolas municipais da
le. Os curtas terdo estreia na Feira do Livro do muni-
, exibigoes nas escolas e também serao distribuidos
DVD”, diz.

Como se V&, ainda ha esperanca para quem quer
ir no amor pelo cinema. Afinal, desde 2003, Evan-
nostra que é preciso acreditar. E insistir.
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Crowdfunk:
da favela para
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Empreendedor relata a experiéncia que
misturou dois universos distintos: o funk
carioca e o modelo de financiamento
colaborativo, o crowdfunding — e lembra
com nostalgia sobre os bailes

que quer resgatar

Paloma Barreto e Jodo Victor de Mello

e Na mesa de xadrez em frente a uni-
dade da Faetec do Chapéu Mangueira, comunidade pro-
xima ao bairro carioca do Leme, Eduardo Henrique de
Souza Baptista, o Dudu do Leme, 27 anos, chega com mil
ideias na cabeca: buffet para festas de crianca, rodas de
samba e campeonato de futebol. Dudu tenta organizar
as ideias: “A gente acaba trabalhando junto com quase
toda a comunidade porque todo mundo que quer fazer
evento vai chegando”, diz. O préximo e mais audacioso
passo de Dudu do Leme é embalado pelo tamborzao da
favela. O produtor quer trazer de volta o baile funk para
o Chapéu Mangueira.

Eduardo Henrique Baptista é a propria Maneh
Producoes, sindénimo de credibilidade no morro. Ele pro-
move desde festas de aniversario até rodas de samba e
feijoadas. O novo projeto, o Rio Funk Celebra, aposta
nas redes para sair do papel. “A ideia que nos tivemos
foi colocar o projeto no crowdfunding pra tentar arreca-
dar capital e recurso pra fazer o baile funk”, conta Dudu.
Modalidade de financiamento pela internet, o crowdfun-
ding prevé que qualquer um que acredite na ideia pode
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doar e contribuir para a sua realizacdo. Em troca recebe
brindes ou convites para os eventos financiados.

O Rio Funk Celebra quer comecar no Chapéu
Mangueira a retomada de espacos simbolicos das comu-
nidades pacificadas através do ritmo musical dos mor-
ros cariocas. No site Movere.me, plataforma destinada
ao financiamento coletivo de ideias, o projeto de Dudu
oferece recompensas a seus colaboradores que vao de
uma playlist de funk, uma aula de passinho, tours no
Chapéu Mangueira, a até um mini baile funk em casa
realizado pela Maneh. Quanto maior for a doacao (que
pode ser de R$ 5 a R$ 10 mil), mais incrementado é o
brinde adquirido. Ha mais de dois meses no ar, a meta
da iniciativa era arrecadar R$ 45 mil para a realizagdo
do evento.

S6 mais um Silva?

No Chapéu Mangueira, parece que a estratégia nao esta
dando certo. A campanha arrecadou até o fechamento da
edicdo, menos de 1% do total necessario. Eduardo pensa
em voltar para a vaquinha real. “O maior publico do


http://movere.me/projeto/114-rio-funk/
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baile funk sdo pessoas de favela, que nao estao tao intei-
radas desse modelo de crowdfunding. Acesso a internet
eu acredito que tenham, mas eles ndo interagem com as
opcoes de financiamento coletivo. Entdo o que a gente
pensou foi partir para a vaquinha mesmo, bater de porta
em porta e ver quem quer ajudar. O bom é que na rua
vocé pode pegar R$ 1, R$ 2. La no site, o minimo é R$ 5.’

Uma pesquisa divulgada pelo Comité Gestor da
Internet (CGI) no Brasil mostra que apenas 35% da
populacio da aclamada classe C tem acesso a internet
em casa. Considerando-se as classes D e E, o pe
tual cai para 5%. A ideia do crowdfunding, que ch
a atencao dos meios de comunicac¢ao, nao cons

]

atrair os investimentos necessarios. “Eu estou faz
propaganda do projeto num bando de lugar, mas
tas empresas pensam mais no ambito social. O que
um baile funk vai trazer? E complicado associar
gem ao funk”, desabafa.

Mas, mesmo com dificuldades, Dudu esté deter-
minado a realizar o baile. O principal problema nao é o
financiamento, mas os entraves legais. A Resolucao 013
da Secretaria de Seguranca do Estado, assinada pelo
secretario José Mariano Beltrame, e vista pelos produ-
tores culturais nas comunidades como herdeira dos tem-
pos da ditadura militar, outorga aos policiais o direito
de impedir o acontecimento de qualquer evento cultu-
ral (de grande, médio ou pequeno porte) baseado em
critérios pouco claros. Esta resolucdo tem criados pro-
blemas na realizacio de eventos na favela, desde bati-
zados até bailes funk.

Por conta desse estigma, a coordenadora da Fae-
tec Claudia Adelaide chegou a vetar ao ritmo genuino
das favelas cariocas na imediacoes da instituicao de
ensino: “Dentro do funk, tem os proibidoes e letras por-

nograficas. Eu ndo tenho como controlar o que vai ser
tocado”. Segundo Claudia, a instituicdo de ensino nao

tem interesse em promover esse tipo de evento para a
comunidade: “O espaco é de fim educacional. Cultu-
ral ndo é conosco”, diz. Dudu ja foi a Secretaria de Cul-
tura tentar resolver o impasse, mas até aqui nao obteve
sucesso.

Ja MC Leonardo, presidente da Associagio de Pro-
fissionais e Amigos do Funk (Apafunk), entende de outra
forma a polémica por tras das letras do género. “Se ele
[o favelado] ndo usar o funk pra se comunicar e falar o
que esta acontecendo e o que ele esta sentindo, quem vai
falar? O meio de comunicacao mais potente do mundo é
a musica. Muitas das coisas relatadas sao veridicas. Nao
é 56 0 José Padilha que pode falar o que acontece no Rio
de Janeiro, nao é s6 o Wagner Montes que pode expres-
sar opiniao”, explica. Para o cantor, o ritmo tem uma
importancia crucial para o jovem de favela: “O funk é
uma diversao barata, que nao é imposta e que o mole-
que da periferia se identifica”.

Apesar do preconceito e dos mecanismos de coi-
bigao dos bailes funk da Secretaria de Seguranca do Rio
de Janeiro, desde setembro de 2009 o funk é, por lei,
patriménio cultural do estado. O projeto de autoria do
deputado Marcelo Freixo (PSOL) garante a livre manifes-
tacao e a protecdo do movimento. O funk carioca nasceu
nos bailes nas comunidades na década de 80. A batida
importada do género Miami Bass, com letras em inglés,
logo deu espaco para o ritmo pesado do tamborzao e as
musicas em portugués para falar sobre realidades das
favelas. Trafico de drogas e prostituicao se tornaram
temas recorrentes no funk carioca, o que transformou
o ritmo em um tabu para a midia e classe média.
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Entre bailes e luaus

Criado pela mae no Chapéu Mangueira, Dudu traba-
lhava com design grafico, mas sua vocacao estava mesmo
em produzir as festas. Com 18 anos, ja sentiu que nao
seria facil a tarefa para o menino da favela. Um luau
que organizou com os amigos na praia do Leme aca-
bou esbarrando na criminaliza¢gdo do morador de fave-
las. “O calgadao estava lotado de gente para o luau, a
caixa d’agua estava cheia de bebida e a gente teve que
acabar com evento porque nao tinha saida de emergén-
cia”, conta.

Hoje, o hobby esta se tornando sua atividade prin-
cipal. O design agora s6 complementa a renda, que vem,
em maior parte, da produtora. “Agora, € tentar fazer
dinheiro”, explica Dudu. Beneficiado pela lei que criou o
microempreendedor individual, o empresario da favela
conta com a experiéncia do projeto Agéncia de Redes
para a Juventude.

Idealizada por Marcus Faustini, a agéncia sele-
ciona jovens potenciais empreendedores da favela e for-
nece as ferramentas para o desenvolvimento de suas
ideias. “Nao adianta tratar o jovem como esse cara que
precisa ser capacitado. Se ele nao for um agente parti-
cipativo da transformacao do territério, n6s nao vamos
formar novas liderangas, n6s nao vamos fortalecer o ter-
ritério”, diz Marcus Faustini, idealizador do projeto da
Agéncia, em curta no site da Organizacao. A produtora
de Dudu ganhou R$ 10 mil por conta do projeto.

Com dois nimeros de celular, andando de um
lado para o outro entre as obras pelas quais passa o Cha-

péu Mangueira pacificado, o empreendedor nao para.

fotos: Iasmin Marequito


http://vimeo.com/movere/dharma-movere-financiamento-coletivocrowdfunding
http://vimeo.com/movere/dharma-movere-financiamento-coletivocrowdfunding
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Mesmo sem muito dinheiro, permanece agitando as
ideias e organizando os eventos. “Falando nisso. tenho
que comprar gelo.”

O clube Emocdes da Rocinha reproduz todo
domingo o que MC Leonardo chamou de “baile mais
antigo do Rio”. Em agosto de 2010, na Ladeira dos Taba-
jaras, aconteceu o primeiro baile em comunidade paci-
ficada autorizado pela Policia Militar. Hoje, o baile das
Tabajaras retine favela e moradores de areas nobres da
zona sul, além de turistas estrangeiros. J4 no Passeio,
Centro da Cidade, é realizado o baile do Boqueirao, no
clube de mesmo nome. A festa Curticao acontece sem-
pre aos sabados e vésperas de feriados.

Mas também ha bailes funks em locais nao pacifi-
cados. O Morro do Chapadao, em Costa Barros, é famoso
pelo seu baile, assim como a favela da Arvore Seca, no
Complexo do Lins. Ainda na Zona Norte, o baile da
Mandela, em Manguinhos, é conhecido por acabar s6
no outro dia. MC Leonardo considera a festa que acon-
tece em Manguinhos como “o baile do Rio”, pela reper-
cussao que tem cidade. “Foi ali que o playboy descobriu
o funk”, contou ele.

Quem pensa que so existe baile funk dentro das
favelas esta enganado. Grandes casas de espetaculos
também investem e se especializam no ritmo preferido
da “molecada”. E o caso da Via Show, West Show e Barra
Music. A Via Show, localizada na Rodovia Presidente

Dutra, é o ponto de encontro de diversos municipios da
Baixada Fluminense e da Regiao Metropolitana do Rio.
Na West Show, situada em Campo Grande, zona oeste,
o baile funk acontece até as segundas-feiras. O Barra
Music, apesar de se localizar na Barra da Tijuca, tem
ingressos na faixa dos R$ 20, para homens, e R$ 10,
para mulheres.

De acordo com o folclore urbano, o posto de
“melhor baile do Brasil” pertence ao Castelo das Pedras.
O evento movimenta um publico bastante variado,
misturando Zona Sul, Barra da Tijuca e subuarbio. Ele
acontece na Estrada dos Bandeirantes, em Jacarepa-
gua, proximo a favela Rio das Pedras. O grande sucesso
também est4 associado aos precos da entrada, que é gra-
tuita em muitos casos, mas também ao preco da cerveja,

que costuma ser R$ 1.

Quando o “batidao” comecou, nao houve quem
nao parasse para olhar. Foi com a musica “Ta tudo
errado” que MC Junior e MC Leonardo deram inicio
a roda. “Tem gente plantando o mal, querendo colher
o bem”, era possivelmente um recado direcionado
a Seseg e as politicas de seguranca do governo. Entre
uma musica e outra, Leonardo falava sobre os motivos
da manifestacdo. “Hoje, quem cuida da cultura no Rio
de Janeiro é a Secretaria de Seguranca Publica”, criticou.

A Roda de Funk ja aconteceu no Chapéu Man-
gueira, Cantagalo e, mais recentemente, na Capula
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dos Povos. Na Central do Brasil, ela chegou a reunir
cerca de 300 pessoas, que aproveitavam para dangar,
cantar, filmar e tirar fotos. Também participaram do
evento MC Espuma, MC Dolores e MC Markinhos. Entre
uma musica e outra, os funkeiros convidavam os presen-
tes a assinar a peticdo contra a Resolucao 013, o princi-
pal motivo da organizacio da roda.

A roda da Central foi um sucesso. Os funkeiros
deixaram seu recado de protesto através da musica, colo-
cando até a guarda municipal pra mexer o pé no ritmo
do funk. A plateia cantava com um tom de nostalgia as
cancoes que embalavam os anos 1990. Saudades de um
tempo em que o funk estava mais vinculado a diversao e
menos a policia. “Ah, que saudade da mulher mexendo
abundinha”, dizia uma das letras cantarolada pela mul-
tiddo na roda.
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Cotas para
O cinema!

Coletivo paraibano investe na producao
cotizada de “filmes com urgéncia”

André Dib

Fazer cinema custa dinheiro. No
entanto, pode-se enxugar o orcamento com criatividade
e estratégias de aciio coletiva. E o que vem fazendo um
grupo de realizadores paraibanos, que fundou o Filmes

cotas. Funciona assim: antes de iniciar uma producao,
0s 20 participantes investem R$ 50 cada, o que resulta
em R$ 1 mil. Se interessado na experiéncia, o Sebrae
entra com mais R$ 1 mil por projeto e o orcamento sobe
para R$ 2 mil.

Certo. Mas R$ 2 mil no bolso pode nao ser nada.
Para um curta existir, é preciso uma conjugacao de esfor-
¢os, entre eles, buscar apoio de institui¢oes publicas.
Além do Sebrae, a Fundacao de Cultura de Jodo Pessoa e
a Universidade Federal da Paraiba costumam ser poten-
ciais parceiros. O Centro Audiovisual Norte-Nordeste
(Canne), sediado no Recife, entra com equipamento e
cursos de capacitacio técnica. Quem assume a frente do
projeto € a Pigmento Cinematografico, produtora da qual
participam seis integrantes do grupo. E, neste esforco
coletivo, e com a cimera na mao, as ideias vao surgindo.

Desde 2010, cinco curtas foram produzidos e qua-
tro estdo em fase de finaliza¢do. Outro, a ficgdo Catés-

do Filmes a Granel a ser captada em 4K, sistema de altis-
sima definicao de imagem. Seu diretor, Gian Orsini, diz
que o objetivo do coletivo € mostrar que € possivel fazer
cinema de qualidade com poucos recursos e em pouco
tempo. Para isso, realizadores iniciantes e outros pre-
miados, como Ana Barbara Ramos (Sweet Karolynne)
se uniram a atores, publicitarios e quadrinistas.

“0O desejo é que sejam concluidos todos os curtas-
-metragens deste primeiro ciclo, estabelecendo assim um
modelo de projeto a ser seguido. A longo prazo, a ideia
é que seja possivel realizar um segundo ciclo da Filmes
a Granel, onde sejam realizados longas de baixo orca-
mento. Se isto for alcancado, poderia ser considerado o
grande feito da cooperativa”, afirma Gian.
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Dificuldades e riscos? “A primeira é a complexi-
dade em manter os 20 membros em didlogo e parti-
cipando ativamente, de modo a incentivar, expandir a
ideia do projeto e se mobilizar em prol dos interesses
da cooperativa”, conta o diretor. Outra dificuldade é a
consolidacio do prazo dado para entrega dos filmes. “A
ideia da cooperativa de fazer filmes com urgéncia nao
foi realmente posta em préatica, a proposta era que os
curtas-metragens fossem entregues em trés meses, mas
nenhum realizador conseguiu este feito. E algo a ser
revisto, pois foi percebido que com pouco dinheiro a
execucao é realmente mais lenta, é preciso mais tempo
para se organizar e buscar parcerias”, relata.

O sistema de distribuicio do Filmes a Granel fun-
ciona assim: ap0s carreira em festivais, um DVD de cinco
curtas é langado. Os filmes nao podem ser comerciali-
zados individualmente, de forma a fortalecer o coletivo.

A internet tem sido 1til no desenvolvimento da
iniciativa, ndo s6 para a divulgacao do projeto, mas para
comercializacao dos DVDs, que é feita em parceria com
o Fiteiro de Curtas. Outro papel importante da internet

é promover reunides virtuais, pois é dificil reunir fisica-
mente todos os cooperados.

Espaco na agenda tem sido fator complicador.
Apesar de tratar o cinema como profissao, a maior parte
dos membros vive de outras atividades. “O objetivo é
aquecer o mercado. Queremos que o mercado perceba
que existe uma producao forte de curtas na Paraiba e
que ela precisa de incentivos”, diz Gian.

fotos: Filmes a Granel / divulgacio


http://filmesagranel.blogspot.com.br/
http://filmesagranel.blogspot.com.br/
http://fiteirodecurtas.tanlup.com/
http://engolindoumterremoto.tumblr.com
http://engolindoumterremoto.tumblr.com
http://engolindoumterremoto.tumblr.com

36

Overmundo
em pilulas

01

A era das antologias

Nem s6 de Copa do Mundo e de

Olimpiadas vive a proje¢ao nacional
nos mercados internacionais. O Brasil
esta a exato um ano de ser o pais
homenageado na Feira do Livre de
Frankfurt, a mais importante do
mundo. E, talvez por isso ou talvez
nem tanto, o mercado editorial esta

— em rebulico com a volta das antologias.
Em todas as edi¢oes, a Revista D heno.
Overmundo seleciona o que

de mais bacana circulou e gerou
discussao entre os conteudo

do site nos ultimos meses. Leia

mais em overmundo.com.br

o2

Da brincadeira ao espetaculo

Em tempo de festa junina (e julina e
agostina), a relagdo entre tradicdo e
modernidade nas quadrilhas de Sao
Jodo ja foi pauta da segunda edigdo da
Revista Overmundo, mas volta e meia
repercute no site. A boa reflexao de
Antonio Vicente, de Nossa Senhora do

Socorro (SE), nao nos deixa mentir...

03

Reinados de Congo

E por falar em festejos populares,
no dltimo dia 11 de julho, deu-se a
largada para uma série de pesquisas
e mapeamentos em todo o estado de

Sao Paulo sobre os Reinados de Congo.

A intencao desses estudos € classificar
a festa como patrimoénio imaterial

do estado. Diego Dionisio relata

o0 acontecimento.

04

Cuceta

Um duo provocador em defesa do
corpo livre, sem formato social.
Solange T6 Aberta, ou melhor, Paulo
Belzebitchy e Pedro Costa, falam um

pouco da proposta de funk queer em

webdocumentario de Claudio Manoel.
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05

Catalendas

Producao regional da TV Cultura do
Par4, o programa infantil Catalendas
tem sua trilha sonora disponibilizada
na integra no Overmundo. As edi¢oes
de 2012 e 2011 podem ser conferidas

nas publica¢des do compositor Fabio
Cavalcante.

06

Satanique Samba Trio

“Uma torrente de acontecimentos”,
resume Bernardo Oliveira, em resenha
sobre o som do Satanique Samba Trio.
A grande virtude do grupo, segundo
ele, é nao permitir, nem sequer por
um minuto, que o ouvinte se acomode
diante da musica. Vale



http://www.overmundo.com.br
http://overmundo.com.br/overblog/a-era-das-antologias
http://overmundo.com.br/overblog/reinados-de-congos-paulista-patrimonio-imaterial
http://overmundo.com.br/banco/cuceta-a-cultura-queer-de-solange-to-aberta
http://overmundo.com.br/overblog/da-brincadeira-ao-espetaculo-quadrilhas-juninas-3
http://overmundo.com.br/banco/catalendas-2012
http://overmundo.com.br/banco/catalendas-2012
http://www.overmundo.com.br/banco/catalendas-trilha-sonora
http://overmundo.com.br/overblog/satanique-samba-trio-bad-trip-simulator-1

populosos e estigmatizados pela violéncia em Fortaleza.
Uma delas foi a urbanizacao da orla, belissima vista da
cidade que até pouco tempo também poderia ser incluida
entre as cinco faixas de areia mais perigosas do litoral
cearense. Outra, menos visivel, praticamente sem
investimento publico, aconteceu alguns poucos metros
acima do nivel do mar, mais precisamente na Rua Nossa

Senhora das Gracas.

A fachada do prédio continua praticamente a
mesma, discreta, com a parede frontal pintada de bege
e uma modesta placa com as logomarcas do Ematus
(organizacao nao governamental francesa que atua
na regiao), do Cefet-CE (Centro Federal de Educacao
Tecnolégica do Ceara, hoje IFCE) e, ao centro, do Cefet-
Pirambu, o braco da instituicio de ensino técnico no
bairro. Mas a tal mudanca em questao aqui nao se trata
de um novo curso do hoje chamado Instituto Federal
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a precos modicos.

A pista de que estamos no lugar certo esta no
slogan: “Inclusdo Social com Tecnologia Digital”.
Ali, funciona a Pirambu Digital — Cooperativa de
Tecnologia da Informacao do Ceara, fundada em
2006, por meia centena de recém-formados de um
curso de desenvolvimento de software. Os primeiros
52 cooperados, por incentivo de um dos professores
reuniram-se para montar sua propria empresa de
tecnologia no bairro que concentra mais de 300 mil
moradores.

Entre eles estava Jocilda Ribeiro, na época com
apenas 21 anos. Hoje ela é a presidente da cooperativa
e um dos trés fundadores que ainda permanecem por l4.
A maioria dos jovens que encararam em 2006 o desafio
de largar seus estagios para se arriscar no projeto esta
trabalhando atualmente em outras empresas.




na Pirambu Digital, o que denota que as pratas da casa
estdo sendo compradas pelos salarios melhores das gran-

des empresas do mercado, a renovagao € constante e se

da da seguinte forma.

convite para se tornar uma cooperada.

ndeu trés anos
al —, ainda hoje
sca de parcerias.
e deste processo
ea. O contrato
eiro momento,
m alguma area
linguagens de
ulas acontecem
gital (o principal
recursos de um
Social). Ao final,
iar na empresa
acaba de ganhar

Samara Reis,

Hélio dirigia a area de tecnologia da Pirambu Digi-
tal e, como conta Jocilda, estava se preparando para uma
das funcOes mais cruciais na area: a geréncia de proje-
tos — espécie de maestro a reger o trabalho de progra-
madores e designers em frente computadores. “O maior
papel do gerente é fazer com que os projetos sejam entre-
gues nos prazos, tenham qualidade, passem por todos
os testes...”, explica a presidente, que assumiu tempo-
rariamente a funcao.

A morte do jovem, sujeito estudioso e pacato no
testemunho dos colegas e vizinhos, além de abalar os
animos, provocou uma série de assembleias para se
deliberar sobre o futuro. “Preferi ficar na cooperativa
porque ela estava numa fase complicada de mudanca”,
fala Samara.
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e conversei com
de software era
olegas trabalha-
e semestre. Nor-
giarios de varios
por ali através
do do Ceara, que
ca. Um turno na
no antigo Cefet,
serve de peneira
do algumas des-

atual IFCE). Essa for
para a cooperativa, que J€
sas promessas do mundo da t 1 da informacao.

Yan Paulo, 21, chegou dessa Tqgm& por 14 h4 menos
de dois anos. Aos 15, atraido pela curioSidade por compu-
tadores, decidiu se matricular num curso técnico e pegou
gosto pela histéria. “So6 sabia que era de informatica. Se
eu nao me engano, achei que era algum curso que teria a
ver com manutencao. Sei que no primeiro semestre tive
umas aulas de programacao e fiquei meio impressionado
com aquilo. A primeira coisa que fiz foi ir atras de um livro,
até lembro o nome: Turbo Pascal 7. Sei que eu li esse livro
muito rapido mesmo, eu estava muito interessado”, conta.

Morador do Carlito Pamplona, bairro préximo,
Yan rapidamente entrou no mercado, trabalhou em uma
empresa privada de desenvolvimento de software, até
receber o convite para a Pirambu Digital e passar de fun-
cionario a socio, incluindo ainda, o que ele faz questao
de ressaltar, a vantagem de trabalhar com sua lingua-
gem de programacao preferia: C#.

foto: Pedro Rocha




Fluxo de Caixa
Hoje, Yan é um d
diariamente exper
ou nas sedes dos ¢
ganham mensalme
é bem acima dos
primeiro registro d
Open Business, d
Instituto Overmun
cooperativa oscilav:
havia em caixa R$
Veterana na
Jocilda é a pessoa
assunto: “E muito ¢
empresa, principal
jovens que na époc
A gente amadurece
coisa que dava err
forma. Hoje a gent
dos periodos ante
nem sempre o flux
O momento
a todos chama-se,
Os anos de experié
trés meses do ano,
debandam e o fatur
lado, como afirma a
recentemente equili
que a gente ja esta
fluxo de caixa e ma

Trabalho (cursos preparatdrios para os vestibulares de
ensino superior e técnico) e o Condominio Virtual.

Diferentemente dos outros, o Condominio Vir-
tual é o inico que nao funciona na sede da cooperativa.
Trata-se de um projeto que disponibiliza Internet a pre-
¢cos baixos para o Pirambu e bairros préximos. A partir
de uma parceria com um provedor local, a cooperativa
consegue distribuir uma banda de 512 kpbs a prego de
custo, o que significa uma mensalidade de R$ 30.

Ela garante que o nimero de condominios
aumentou nesses anos — em 2007, eram apenas trés,
que ainda enfrentavam problemas de infraestrutura.
O problema agora é outro: o preco do “kit antena”,
necessario para a instalacao da Internet e que fica por
conta dos condéminos. O kit ndo sai por menos de R$
300. De todo modo, tudo indica que o investimento
compensa, além de poder ser parcelado e rateado
entre os inquilinos (a ideia de “condominio” surge do
partilhamento dessa infra-estrutura tecnolégica).
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em todo canto
R$ 80 reais por

a experiéncia de
da e presidentes
e alguns paises
Digital. Nos ulti-
ria até com insti-
iodo de estudos
da de projetos a

do para ser uma

m outros locais.

Titazinho Digi-

ente pelos sur-

por problemas

iva d4 os primei-

projetos sociais

ato da experién-

nta a atual presi-

dente: “Em Redencao, ele a querer montar

uma empresa pra eles. Criara 0 que apresenta

a cidade. Vocé vai clicando e ele ando os pontos

turisticos de Redencdo”. A fachada do prédio, na Rua

Nossa Senhora das Gragas, pode até continuar a mesma,
mas o projeto Pirambu Digital estd mudando mundo.
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fotos: Thamyra TAmara

Que isso, novinha? Que isso? Essa
ndo é apenas uma musica cantada nos bailes cariocas.
Também faz parte do cotidiano de uma vendedora de
empadas no Complexo do Alemao, no Rio de Janeiro,
que usa os hits do funk carioca para fazer propaganda
de seus produtos. “Ela passa na rua e todo mundo fica
na janela olhando, as criancas a seguem, é muito engra-
cado. Da vontade de ir atras e comprar. A musica é conta-
giante né? Mas a empada também é bem gostosa”, elogia
Caroline, uma de suas freguesas.

Adriana de Souza, 34, mais conhecida como a
‘moca da empadinha”, h& quase cinco anos vende empa-
das pelo Complexo do Alemao e bairros nos arredores.
Nascida e criada na favela, morou na localidade da Grota
na época da infancia. E, j4 adulta, mudou-se para a Pedra
do Sapo. Atualmente vive no Condominio Palmeiras,
erguido pelo Programa de Aceleracdo do Crescimento
(PAC). “Eu tive que sair da Pedra do Sapo, porque minha
casa estava em situacao de risco. Muitas casas ja tinham
caido por causa da chuva, ai o Lula inaugurou essa ben-
¢do aqui”, conta Adriana.

Mas nem sempre ela foi a “moca da empadinha”.
Adriana comecou a trabalhar aos 16 anos como costu-
reira em fabrica, e, de 14 para c4, ja foi secretaria do lar,
trabalhou em limpeza de escritério, foi vendedora de
cosméticos, de calcinhas, bolo, até bala no 6nibus ela ja
vendeu! “Eu nao ficava muito tempo em nenhum des-
ses empregos, e as vendas nao davam um bom dinheiro,
até que uma grande amiga, a Alice me ensinou o macete
da empada”, lembra.

3

O “macete” da empada

E parece que esse negocio de empadas deu certo. Adriana

tem cinco anos no mesmo trabalho e ja faz planos para

tirar a carteira de motorista, comprar um carro zero e

vender empadas com o novo veiculo. “Eu quero um carro

zero, carro velho d4 muito gasto. E é bem cansativo ven-
der empadas a pé, e carregar todos os tabuleiros. O carro

ia me ajudar muito”, afirma a vendedora.
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A labuta da “moca da empadinha”, como ela
mesma se denomina, comeca as 9h da manha e vai até
meia-noite. Ela comeca bem cedo a fazer os salgados,
rechear, assar etc. De tarde, sai para vender e s6 volta
no final da noite. “Eu faco 12 tabuleiros, mas nao levo
tudo para a rua de uma vez. Levo de parte em parte, e, a
medida que vai acabando, eu venho abastecer”, explica.
Adriana passa vendendo pela Alvorada, Grota, Central,
Sebastiao de Carvalho, rua Paranhos, Estrada do Itararé
e até no bairro de Olaria. Um circuito longo.

Um mélo da empadinha
Mas nao € s6 pela qualidade do produto que Adriana
ganhou fama no bairro. Além da empada, ela é conhe-
cida pela sua musica. Nao entendeu? E que Adriana anda
pelas vielas da favela vendendo empada em ritimo do
funk. Ela mesmo explica: “Primeiro eu comecei a vender
empada apenas gritando: Empadaaaaaaaaaa! Depois, eu
fui percebendo que era preciso um diferencial”, conta.
Foi assim que Adriana, inspirada no funk, tdo presente
na cultura da favela carioca, resolveu fazer a publici-
dade da sua venda com o ritmo, cantarolando melodias
conhecidas, mas com letras diferentes. “Aqui na favela,
é impossivel ndo escutar a misica que toca no seu vizi-
nho. E eu ia fazendo empada, escutando funk, e pedindo
para Deus uma inspiracao para as vendas. Até que foram
saindo algumas letras: ‘Que isso, empadinha? Que isso,
empadinha?’”. Mas nao foi apenas essa letra que Adriana
adaptou. Tem também a “Minha v6 ta maluca, tanta
Empada pra cobrar, ela cobrou uma piruca”, da Mc Carol.
Adriana é casada, mas nao tem filhos. Ela diz
nao querer té-los, porque nao tem tempo, ja que tra-
balha muito, e também por causa da violéncia de hoje
em dia. Ela e seu esposo sustentam o lar juntos, e
pouco a pouco vao crescendo na vida. Além das empa-
das, Adriana também vende doces, cerca de sete bacias
por dia. E, com os doces, nao foi diferente a estratégia.
A misica mais conhecida foi a “Briga Briga Briga Bri-
gadeirooo00000000”, que dessa vez foi inspirada num
camel6 de frutas que gritava “Uva, Uva, Uvaaaaaaaaaa”.
Ela lembra, que um dia saiu gritando na rua e apare-
ceu um monte de gente na janela, pensando que era
briga de verdade.
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Saido do Itaim Paulista, Alessandro

Buzo € o pioneiro no ramo da
literatura marginal no Brasil

Jéssica Balbino

foto: Ménica Galhardo

I Sio Paulo su

multicultural e se renova a cada instante. Nao é por acaso
que na regido central da cidade, no segundo andar de um
antigo prédio na rua 13 de Maio, no tradicional bairro
do Bixiga, a periferia tem voz. Ali mesmo, no reduto
italiano da capital paulista esta estabelecida ha dois anos
alivraria Suburbano Convicto, unindo periferia e centro

por meio da literatura.

Com apenas o primeiro grau completo, Alessandro
Buzo, 39 anos, contrariou todos os indicativos e ha quase
11 anos resolveu se tornar escritor.

Quando lancou o primeiro livro O trem — baseado
em fatos reais, por meio de uma edicao independente,
ndo imaginava que, hoje, estaria lancando o décimo
livro numa das maiores redes de livrarias do pais e
seria proprietario da primeira livraria especializada em
literatura marginal.

Com cerca de mil titulos disponiveis, a Suburbano
Convicto é a pioneira no Brasil no comércio de literatura
periférica. Com exemplares tinicos e até mesmo raros,
de autores ja falecidos ou de edigoes ja esgotadas, a
loja promove ndo apenas o comércio, mas encontros
culturais como saraus, debates e lancamentos.
Semanalmente, dezenas de pessoas passam pelo local
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e consomem cultura, ora de forma gratuita, ora em forma
de investimento.

No entanto, o livro-caixa nem sempre é tao bonito,
poético e lirico quanto as declamacgoes que acontecem
durante os saraus. Quando se tornou empresario e
abandonou o emprego de carteira registrada, Buzo nao
imaginava como conseguiria sustentar esposa e um filho
de apenas dois anos, mas se cansou de cumprir horarios
e de nao conseguir se dedicar ao que realmente gosta: a
literatura.Se, no passado, Buzo nao tinha dinheiro nem
mesmo para comprar livros em sebos, hoje ele orgulha-se
de ser proprietario de uma livraria e microempresario.

“Até hoje sigo com dificuldades financeiras, mas, um
pouco mais préximo de sair do vermelho. Este ano,
finalmente, devo entrar no azul”, conta o proprietario
da livraria.

Embora esteja instalada h4 apenas dois anos no
Bixiga, a Suburbano Convicto teve origem no bairro
Itaim Paulista, h4 cinco anos. “A livraria vivia no
vermelho. Eu a mantinha como meu escritorio, onde
recebia a imprensa que cada vez mais me procurava para
falar dos meus trabalhos. Eu vivia em uma casa de dois
comodos e me incomodava recebé-los por l4. Esse foi
um dos motivos de ter criado a livraria. Outro foi ter um


http://www.livrariasuburbanoconvicto.blogspot.com
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lugar para por em destaque os meus proprios livros e de
outros escritores da periferia”, lembra.

Contudo, ele ndo se enxerga como um empresario,
uma vez que associa esta palavra a dinheiro e revela que
sobrevive nao apenas dos ganhos da livraria. Por outro lado,
reconhece-se como empreendedor. Ao ser questionado
sobre o que o motiva a manter o local aberto, revela:

“Eu fago parte dos escritores que queriam ter um lugar
que respeitasse nossos livros, onde tivéssemos destaque.
Cansei de procurar e montei o local”. Ponto para ele.

OpIBY[ED) BITUQIN 030}

Fazendo historia

O rapper, poeta e geégrafo Renan Inquérito visitou a
livraria antes de lancar o proprio livro, #PoucasPalavras
no local. “Eu me senti em casa, representado, a vontade.
Admiro muito a coragem e atitude dele, porque abrir um
negocio é facil, agora abrir uma livraria é como abrir
um livro, abrir as asas, um movimento para liberdade”,

comenta Inquérito.

E é assim, com as prateleiras repletas de livros
dos amigos, que Buzo faz histéria, tanto no que diz
respeito ao empreendedorismo, como ao ineditismo.
Nos dias de maior movimento, quando acontecem os
saraus e atividades, as vendas nio se concentram apenas
nos livros, mas também em DVDs e outros produtos

foto: Marcio Salata
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foto: Marcio Salata

esmo internacionais, como Alejandro
em 2010 publicou e lancou no espaco o
‘A rainha do Cine Roma.

as, ha também quem apenas consuma. Como
o caso do jornalista André Digutti. Admirador da cul-
ura hip-hop e da literatura marginal, ele conta que vai,

culturais, como camiseg
bomboniere dispond
tanta novidade,
se fazem preg
acontecer g

pratica
€ 0s 4 a cada dois meses, até a livraria para se atualizar. “Cos-
levar e tumo comprar livros, DVDs e revistas. Acho o espaco

fantastico e me sinto super em casa. Comento com pes-
soas que nao sao daqui e todas ficam loucas para conhe-
cer a livraria, porque € algo que nao existe. Em outros

espacos que vendem livros ndo nos sentimos tao a von-
tade assim. Eu acho o Buzo um grande empreendedor,
um visionario”, destaca.

Pela g com
ambém as
cario e envio
de de acesso pela
tes de quase todos
ancou autores de todas

postagens refe
vendas dos livros p
via correio e é por caus
web que a livraria j4 rece
estados brasileiros. E també
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Celulares
na escola

Iniciado no Tocantins, o
projeto Telinha de Cinema
usa midias moveis para
desenvolver a cultura digital
ganhou desdobramentos
pelo Brasil inteiro

Glés Nascimento

fotos: Glés Nascimento
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A vida da gente é uma roda que vai
engolindo e pasteurizando tudo. A gente trabalha para
sobreviver e, por isso mesmo, sao raros 0s momentos
em que se pode unir diversio, trabalho e fazer aquela
diferenca no mundo. E cliché? Pode ser, mas esses
momentos raros — vez em quando — existem.

Leila Dias Antonio e Aluisio Cavalcante conse-
guiram viver isso. H4 quase seis anos, com ajuda de ami-
gos, montaram a associacdo Casa da Arvore Projetos

Palmas, no Tocantins. Na época, celular ainda nao era
isso tudo que € hoje. Nao existia ainda o iPhone no Bra-
sil. Mas os aparelhos ja tinham cameras, e eles resolve-
ram juntar tudo numa ideia para fazer mais alegre a vida
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de jovens de comunidades carentes. O projeto se resu-
mia a fazer com que essa juventude pudesse se expres-
sar em videos e outras linguagens artisticas. Falando
assim parece tudo muito lidico. E era. Mas o comeco
foi just for fun.

“A tecnologia digital vem ressignificando nossas
relacOes sociais, nossa relagdo com o espaco geografico,
nossa relacdo com a informacao. E impossivel pensar
que isso nao muda a forma como aprendemos as coisas,
como participamos do mundo”, reflete Cavalcante, pre-
sidente da instituicao.

Deu tdo certo que o projeto Telinha de Cinema —
como foi batizado - cresceu, e hoje transita entre redes
publicas de ensino, universidades, centros culturais,

fotos: Glés Nascimento
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festivais, laboratorios e comunidades de varios estados
das regioes Norte, Nordeste e Centro-Oeste do Brasil.

Quem é que faz

A publicitaria Leila e o jornalista Aluisio sdo um casal

como outro qualquer. Pais de Isis, e com um monte de

amigos com ideias novas e bacanas. Mas eles foram além

e fizeram da Casa da Arvore uma ONG com raizes e fru-
tos. O primeiro mesmo foi o projeto Telinha de Cinema.
Com ele, a Casa da Arvore criou o primeiro niicleo popu-
lar de formacao e incentivo a producao audiovisual, dedi-
cado a apropriacao de midias moéveis, que hoje possui

sede em Palmas e em Goiania.

Trocando em mitdos, os nimeros dao conta de
cerca de 200 adolescentes beneficiados a cada ano, por
onde o projeto passa. Na maioria, estudantes de escolas
publicas. O uso da tela em movimento, da camera inte-
grada a uma plataforma de edigdo (manipulagdo basica
das imagens e sons) e de compartilhamento, e, sobretudo,
a estreita relacao da pratica da autoria com o cotidiano,
levantaram questoes estéticas e sociais que resultaram
em uma metodologia simples, barata e de facil adapta-
¢ao a outras situacoes.

Glaubénia Juca é colaboradora em Fortaleza e
gosta do que faz. “Aqui atendemos de 15 a 20 alunos. Eles
veém, fazem oficina de video, aprendem a fazer documen-
tarios, roteiro, a filmar os planos e tudo isso com o celu-
lar”, explicou. Segundo ela, a empolgacao é latente. Cleiza
de Lima Ribeiro, 14 anos, acha que o Telinha ajudou a
perder a timidez. “A gente aprende a trabalhar em grupo
a usar a tecnologia na escola e faz novas amizades”, diz.

Reconhecimento

Nos dois primeiros anos de atividades o reconhecimento
veio através de importantes prémios nacionais, como o
Prémio de Tecnologia Social (Funda¢ao Banco do Brasil
/UNESCO) e o EDU.MOV (Instituto Telemig). Ambos
atrairam a atencdo de empresas e governos que viram no
projeto uma estratégia boa e em conta para unir inclu-
sao social e desenvolvimento cultural. Por causa disso,
o projeto deu o seu primeiro passo rumo a um dialogo
mais estreito com a educac¢ao formal, abrindo nicleos
dentro de escolas publicas de Porto Velho.

Remando contra a maré

Se a principio o desafio era tragar os primeiros rascunhos
dessa nova linguagem, o video de bolso norteava as pes-
quisas e o trabalho dos comunicadores e idealizadores
da ONG, Leila Dias e Aluisio Cavalcante. A experiéncia,
dentro do universo escolar, apontava novas dimensoes
para a metodologia de aprendizagem colaborativa desen-
volvida pela instituicao.

Ao mesmo tempo em que governos elaboravam e
ganhavam no legislativo as batalhas para proibir a pre-
senca de telefones celulares nas escolas, a equipe da Casa
da Arvore vislumbrava uma revolucio a partir da apro-
priacao pedagogica desses dispositivos que, na maioria
dos casos, era a porta de entrada para adolescentes de
baixa renda para o universo da cultura digital.

Durante a realizacdo do projeto Telinha na Escola,
nas escolas da periferia da capital rondoniense, o uso
dessa tecnologia popular para producido de videos,
mesmo que associada a contetudos curriculares, se tor-
nou insuficiente. “Percebiamos que a tecnologia em
questao, quando apropriada pelos alunos, possibilitava
uma aprendizagem mais autonoma. O menino tinha em
sua mao, uma ferramenta de pesquisa (3G, wi-fi), de
escrita colaborativa (aplicativos de bloco de notas, Blue-
tooth, SMS) e de producio de midia (cAmera de foto e
video), e inimeras outras ferramentas que foram sendo
desenvolvidas ao longo do tempo. Ele poderia aprender
a qualquer hora, em qualquer lugar, aquilo que para ele
era importante, que serviria para resolver um problema”,
completa Leila Dias, coordenadora de educacao da ONG.

Expandindo os horizontes

A partir dai, ao mesmo tempo em que ampliava a abran-
géncia geografica da iniciativa para escolas de Recife e
Fortaleza, por meio de parcerias com empresas patro-
cinadoras e governos estaduais, ampliava-se também
o leque de atividades de formacao desenvolvidas pelo
projeto, passando a focar também nos educadores da
rede publica. J4 em 2010 e 2011 o projeto ganhou uma
dimensao itinerante, o Circuito Telinha na Escola, que
percorreu 22 estados com a realizacdo de oficinas para
mais de 800 professores da rede publica. Nestas expe-
riéncias, a metodologia de aprendizagem colaborativa
ganhava contorno mais objetivos no que se refere a apli-
cabilidade junto a programas publicos de tecnologias
em educacio.

“Capacitamos uma pequena mas consideravel
parte dos educadores responséaveis por desenvolver nas
escolas projetos que aproximem a tecnologia da pratica
de ensino/aprendizagem. Experimentamos processos
que permitiam tornar o processo de alfabetizacao mais
interativo, ou mesmo usar as tecnologias de mobilidade
para flexibilizar os espacos de aprendizagem dentro da
escola”, destaca a coordenadora.

Mesmo de maneira informal os projetos da Casa
da Arvore vém complementando os esforcos do Governo
Federal e dos demais governos estaduais através de pro-
gramas como o ProInfo (Programa Nacional de Tecno-
logia Educacional), Programa Mais Educag¢ao, ProEMI
(Progama Ensino Médio Inovador), que na opiniao do
presidente da ONG tem ampliado a infraestrutura tec-
nologica das escolas mas ainda é pautada por estratégias
de formacao demasiadamente instrumentais.
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Atualmente, além dos projetos Telinha de Cinema

e Telinha na Escola, a Casa da Arvore desenvolve outras
duas iniciativas de abrangéncia nacional. Com o apoio
da Universidade Federal do Tocantins, da Universidade
Estadual de Goias e o patrocinio da Petrobras, a ONG
mantém um Circuito de Residéncias em Arte e Educacao
— ResTelinha — que atua de forma colaborativa na cria-

Digital — Educacao Online — que realiza curso de forma-
¢do para educadores na modalidade online. Atualmente,
0 Mochila conta com trés cursos gratuitos que até o final
do primeiro semestre formarao mais de 100 educadores
para o desenvolvimento de projetos de aprendizagem
mediado por novas tecnologias digitais. Outros quatro
cursos devem ser desenvolvidos até o final de 2012. No
mesmo periodo, devem ser concluidas cinco pesquisas,
entre dissertacoes de mestrado, projetos de especializa-
¢do e artigos cientificos que estudam diferentes questoes
acerca dos projetos desenvolvidos pela Casa da Arvore.

“Na verdade, toda essa trajetoria de descobertas
que a gente da Casa da Arvore faz, de juntar essas
pessoas com que a gente entra em contato, acaba sendo
o fio condutor da nossa trajetoria pessoal. Se hoje eu me
reconheco como educadora é por consequéncia direta
dessa convivéncia, dessa historia coletiva”, falou e disse
Leila Dias.



http://www.telinhadecinema.blogspot
http://www.res-telinha.art.br
http://www.casadaarvore.art.br/mochiladigital
http://www.casadaarvore.art.br/mochiladigital
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Censura no
arxasta pé

Do sucesso popular a repressao tradicionalista, a

histéria do Tehé Music e do maxixe gaucho esta

ligada a ascensaQ do sertanejo universitario

Henrique Reichelt

4 Voceé ja dancou Maxixe? Nao, nao
me refiro a famosa Danca do Maxixe — criada nos anos
1990 pelo grupo Companhia do Pagode — realizada
por “um homem no meio, com duas mulheres, fazendo
sanduiche”. Nem a nao menos escandalosa danca do
maxixe que sacudia os bailes brasileiros no final do
século XIX. Pergunto sobre uma nova modalidade de
danca gauchesca praticada no sul do Brasil, também
conhecida como “vaneira suingada”.

Na verdade, a onda nao é tao nova assim. Ela
comeca no inicio dos anos 2000, ganhando corpo em
2006, com a criacao do Clube do Maxixe. Sua crista
também ja esteve mais alta. Logo ap0ds o surgimento de
grupos de danca organizados, o Movimento Tradicio-
nalista Gaticho (MTG) proibiu a sua pratica dentro dos
espacos a ele filiados. Além disso, com o boom do ser-
tanejo universitario, muitos dos grupos musicais que
tocavam nos bailes onde se dancava o maxixe subiram
para Sao Paulo ou passaram a se dedicar ao novo género.

Consequentemente, a danca teve seu circuito reduzido
e diluido antes mesmo de se consolidar.

O maxixe nasceu em decorréncia de um pro-
cesso de apropriacao da cultura gauchesca pelo publico
jovem e por aqueles que buscavam um tipo de festividade
menos rigida. Praticamente todas as expressoes culturais
galchas sao regidas pelo MTG, entidade que congrega
os CTGs (Centros de Tradicoes Gatichas) — sociedades
civico-associativas, sem fins lucrativos, que tém por obje-
tivo a preservacao da cultura gadcha.

O movimento é grande, poderoso e nao se res-
tringe somente ao Rio Grande do Sul. Com excec¢ao dos
estados do Amap4, Piaui e Alagoas, os CTGs estao pre-
sentes em todo o territério nacional. Ha ainda sedes nos
EUA, Paraguai e Portugal, segundo listagem disposta no

Desde 1966, quando o MTG foi criado, uma série de dire-
trizes, regulamentacoes, estatutos, codigos e protocolos

que determinam, segundo o folclore, a auténtica cultura
gatcha, foram gerados. No Rio Grande do Sul, onde se
concentram 1.611 dos CTGs, hd mesmo algumas leis esta-
duais que concedem ao MTG o poder de tracar as dire-
trizes da autenticidade. Uma delas foi a Lei das Dancas

danca tradicional¢Os CTGs poderiam ter colaborado
para a consolidagao e inclusao do maxixe como danca
tipica, mas a0 inveés disso, proibiram a sua pratica e cria-
ram comités de observacao para advertir e mesmo des-
filiar o CTG que desrespeitasse a nova determinacio do
MTG. Vejamos o porqueé.

Sim, vocé ja dancou
O maxixe, ou vaneira suingada, nasceu da vaneira, uma
danca simples cujo passo basico é o popular “dois pra la,
dois pra ca”. A tal “suingada” veio pela inclusao de pas-
sos tipicos do pagode, incluindo aéreos, e muita sensua-
lidade. Com a formacao de grupos de danca organizados,
pode-se dizer que a danca também recebeu influéncias
do antigo maxixe do século XIX que ainda € ensinado
em cursos de danca de salao. Entao, respondendo a per-
gunta colocada no inicio-deste texto: sim! De alguma
forma, mesmo sem saber, vocé ja dancou o maxixe. Mas
o que realmente caracteriza o novo género € uma mistura
de varios estilos que ja vinha sendo feita musicalmente
pelas bandas de Tché Music, género que incluia elemen-
tos do axé, lambada, samba, rock e outros. Pode-se dizer
que o surgimento do maxixe foi um processo natural
realizado pelo ptiblico jovem que seguia estes grupos.
O critico Timoéteo Pinto, o Timpin, que ha anos
acompanha o desenrolar dessa historia, atribui a génese
do Maxixe a “dois negrinhos vileiros” apelidados de
Faisca e Fumaca.

“Como nao sabiam dancar o dois prala dois pra ca
do retangular vaneirao ortodoxo, comecgaram a rebolar
e adaptar o seu samba no pé ao som da sanfona. As pes-
soas mais proximas achavam aquilo muito engracado
e, a0s poucos, comecaram a imitar. Como chacoalhar o
esqueleto era muito mais divertido do que tentar inu-
tilmente ensinar Faisca & Fumaca a dancarem duroes,
a moda comecou a se espalhar e os dancarinos da nova
danca, que a principio eram apenas alguns, passaram a
ser dezenas, depois centenas e os problemas comegaram
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a aparecer. Naturalmente que os arautos da tradicao
campeira e dos valores da familia gaticha nao permiti-
riam tamanho deprave dentro de seu respeitoso estabe-
lecimento cultural. Os segurancas comegaram a receber
ordens para expulsar sumariamente a bagaceiragem que
insistisse naquela danga obscena:”

Timpin relata‘ainda que muitos,dos “barracos aca-
bavam na delegdcia de policia, com umilado alegando
desrespeito as normas de uma instituicao séria e o outro
alegandosacismo”. Aqui ha mais um ponto em comum
com o maxixe do século XIX: ambos os géneros surgem
a partir de um cruzamento com a cultura africana. A dife-
renca é que, naquela época, a alegacao de racismo nao fazia
sentido. Ambas as dancas tinham forte clamor popular e,
em algum momento, foram proibidas. E o mais ir6nico
de tudo: ambas derivam do mesmo género, guardadas as
proporcoes seculares que os separam. Em outro artigo

“Interessante notar que esse pessoal defensor da
tradigao parece ignorar que o vaneirao, por exemplo, sur-
giu de uma mistura de diversos ritmos com a habanera,
que floresceu em Havana, Cuba, h4 mais de 200 anos
e foi a primeira musica genuinamente afro-latino-ame-
ricana. Se essas pessoas ja apitassem naquela época, é
bem provavel que nao tivéssemos hoje nem o vaneirao,
nem o Texeirinha. Alias, sera que esse povo se lembra
que o Texeirinha gravava samba-cancao?”

Teixeirinha é de longe o maior fen6meno pop da
cultura gaticha. Como cineasta foi, ao lado de Mazza-
ropi, o maior fenomeno popular do cinema sul-ame-
ricano regional. Como cantor e compositor langou 70
LPs, os quais ultrapassam a marca dos 120 milhoes de
copias vendidas, segundo a estimativa de seu verbete da
Wikipédia. Naturalmente, ele € amado por todos e suas
musicas figuram nos repertorios dos CTGs.

Assim podemos arriscar mais uma correlagao
entre os dois maxixes. O do século XIX, assim como o
atual, esta diretamente ligado a um determinado modo
de execucdo dos grupos musicais. No caso do primeiro,
nao havia letra e o formato musical nao era o da cancao,
ao contrario do caso do segundo. O maxixe do século XIX
esta ligado a partitura e sua cadeia produtiva editorial.
Segundo artigo do historiador José Ramos Tinhorao,

este género sobrevive até as vésperas da década de 1930,
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surgw de uma mistura

de diversos ritmos.”

Timoteo Pinto,
o Timpin

momento de ascensao do disco, sua cadeia produtiva e
do formato cancao, para toda a musica popular. O fato
de o maxixe atual surgir em um momento de decadéncia
da industria do disco e estar ligado a Tché Music, que
investe em novos tipos de negbcios musicais, parece mais
do que uma coincidéncia interessante. Merece atencao.

De onde vem esse nome, tché?

A Tché Music surge ainda no inicio dos anos 1990, pro-
tagonizada pelo grupo Tché Barbaridade, que comeca
a inserir uma batida mais acelerada, inspirada no axé
baiano, segundo o artigo ja citado de Timpin. Com o
sucesso da inovacgao, diversos grupos “tché” seguiram
o mesmo caminho: Tché Guri, Tché Garotos, Tché Cha-
leira, entre outros. Guitarra, baixo, instrumentos de per-
cussao e DJs sdo incorporados as bandas, ao mesmo
tempo em que a indumentéria tipica do gatcho, a pilcha,
vai sendo modernizada. A grande maioria destes gru-
pos foi abrigada pela gravadora Acit, que atualmente se
intitula como a maior do sul do Brasil. Nos anos 90, as
vendagens atingiram boas cifras, apesar do fraco espago
que o género encontrava na midia — o verbete do grupo
Tché Garotos da Wikipédia apresenta nimeros de ven-
dagens de mais de 30 mil copias para os albuns lanca-
dos em 1997 e 1998 pela banda.

No entanto, em 1999, um dado inusitado viria
colocar de vez a Tché Music na agenda da midia.
A Revista Amanhd, especializada em gestao, economia e
negocios, realizou uma pesquisa para identificar o “top of

0s e servicos no Rio Grande do Sul. Para
0s, a banda gaticha mais lembrada pelos
anos (“top of teen”) foi a Tché Guri que
passar toda a notoriedade do conjunto
Hawaii, segundo colocado da pesquisa.
Tché Barbaridade. O quarto lugar ficou
Serranos, do segmento tradicionalista,
ché Garotos, mais uma da geracao
renovadora. A repercussao da pesquisa foi grande e
imediata. No mesmo ano a Tché Music se transformaria
na grande promessa da indtstria fonografica brasileira.
Ao saber disso, 0 jornalista Marcelo Machado conseguiu
seis paginas para tratar do assunto na revista ZH do Zero
Hora de 11 de abril de 1999, com direito a manchete na
contracapa do jornal. Foi esta matéria que cunhou o
termo “Tché Music”, que nao existia até entao.

Com a “descoberta” do novo género, que ja via
sendo desenvolvido ha uma década, este mesmo jornal
lancou trés coletaneas reunindo sucessos dos trés gru-
pos citados. O resultado desta iniciativa foi a venda de
mais de 100 mil copias e a premiagio com disco de ouro.
Em seguida, vieram matérias nacionais como a da Isto
E, e a da Aplauso. Com tamanha repercussio, apareceu
a primeira proposta nacional. A Abril Music, além de
assumir a distribuicao nacional de 4lbuns da Acit, mon-
tou o projeto de uma coletanea de Tché Music gravada
ao vivo em parceria com a Columbus Network, produ-
tora de grupos de pagode como S6 Pra Contrariar, e a
produtora Mussini. Para a empreitada foram chamados
ainda os artistas Oswaldir & Carlos Magrao e o grupo
Pala Velho, também representantes da Tché Music. Em
uma nova matéria do Zero Hora, Luis Mussini comen-
tou qual seria a linha tragada para conquistar o mercado
nacional: incorporar mais elementos do pop, ressaltando
a pluralidade de estilos tipica do género: “Nao quere-
mos que o publico continue pensando que os gatchos
sao apenas bota e bombacha. Até usamos, mas nossa
roupa habitual ndo é essa. Seria 0 mesmo que exigir que
os grupos que tocam forr6 usem roupa de cangaceiro.”
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Autenticidade e tradicao

Como citado anteriormente, as mudancas de estilo da
Tché Music nunca foram vistas com bons olhos pelos
tradicionalistas. Quando esse ganhou nome e expres-
sdo de um movimento cultural que viria a representar
o gaucho para o Brasil, o MTG-RS lancou adverténcia
em seu site: “O CTG que necessitar fazer contratacgao de
conjunto que distor¢a a musica, que despreze a pilcha
ou que use de recursos proprios de cultura alienigena
para obter lucro, deve pensar se ndo esta na hora de tro-
car de nome e de finalidade”.

Os CTGs, além de presarem pelo folclore, cuja
ideia é justamente a de unir forcas para preservar uma
cultura dos “perigos de extin¢do” impostos pela velo-
cidade de mudanca de modernidades como a da Tché
Music, sado sociedades sem fins lucrativos. Mais que um
embate cultural, parece haver uma disputa pela legitimi-
dade de um modelo de difusao cultural. O MTG investe
nos expansionismos de seus CTGs como uma franchising
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que estabelece uma série de regras codificadas que garan-
tem a receita do sucesso. Quanto mais segui-las, mais o
CTG estara integrado a rede e maiores serao suas chan-
ces de prosperar. Uma dessas regras é a de nao obter
lucro. Consequentemente, a atuacao comercial de um
CTG no mercado fonografico, é vedada. No entanto, é
através do sucesso dentro dos CTGs que os artistas tra-
dicionalistas irdo prosperar comercialmente. Nao pelos
cachés pagos em apresentacoes, como fazem os grupos
de Tché Music, mas pela venda de discos. Parece dificil
de imaginar os milhoes de copias vendidas ou de espec-
tadores que Teixeirinha alcancou, sem que ele tivesse o
forte respaldo dos CTGs. Por outro lado, as milhares de
copias vendidas pelo pessoal da Tché Music, mesmo que
gerem uma boa receita, é que so a alavanca para atrair
o publico para sua verdadeira fonte de renda: as apre-
sentacoes ao vivo. A final de contas, Teixeirinha mor-
reu ja ha algum tempo e continua vendendo bem seus
discos. Ja os discos antigos dos grupos da Tché Music

provavelmente devem estar encalhados nas prateleiras.

Trata-se de diferentes tipos de estratégia de plano de car-
reira: artistas de catalogo, que vendem pouco no langa-
mento, mas tendem a aumentar as vendas com o passar
do tempo, e artistas de sucesso, que vendem muito bem
no langamento e quase nada no catélogo.

E uma pena que os dois movimentos nio tenham
entrado em acordo para ajudarem seus artistas a ampliar
as possibilidades de carreira de seus artistas. No entanto,
em 1999, quando a divisdo comeca a se acirrar, isso ainda
nao era um problema. Utilizando um niimero minimo de
acessorios da pilcha e selecionando bem o repertorio, 0s
grupos de Tché Music conseguiam se apresentar nos CTGs
sem causar grandes problemas, assim como os tradicio-
nalistas eram convidados a se apresentar nos baile-shows.
O que ir4 causar a firia do MTG e resultar na cisao destes
dois mundos, serd mesmo o maxixe, em 2006.

Para ilustrar a atuacdo dos grupos de Tché Music,
vale a pena abrir um paréntese para contar um pouco
dos empreendimentos realizados pela Tché Guri. Com
0 sucesso que obteve, o grupo decidiu criar sua propria
gravadora e selo musical em 2003: o SL4Music. Através
de uma parceria com Umberto Ruaro de Meneghi, dire-
tor da gravadora Acit, e com a rede de supermercados
Uniao, os “Guris” criaram um empreendimento diferente.
Esta tltima empresa é detentora da marca Valore que
est4 presente em 208 produtos alimenticios distribuidos
por ela a mais de 10 mil pontos de venda cadastrados nos
trés estados do sul. A estratégia foi utilizar essa imensa

rede que se estendia por varias cidades para distribuir e
vender seus discos. Outra acao foi a distribuicao gratuita
de discos para as radios do interior que normalmente
nao tém este contato direto com gravadoras e precisam
comprar seu proprios discos — segundo matéria do jor-
nal Nativista. Tendo em vista a crescente concorrén-
cia do disco pirata nesta época e também no intuito de
popularizar a cultura gatcha, a gravadora decidiu fixar
precos populares para seus CDs, que variavam de R$ 7
a R$ 9. Além disso, dentre as estratégias de ampliacao
da distribuicao, estava prevista a venda do disco origi-
nal nos camelds das cidades do Sul. Em declaragao ao
jornal O Imigrante, Umberto Ruaro de Meneghi expli-
cou: “Este nicho de mercado representa hoje [2003] 40%
da venda total de CDs no Brasil, isso falando em dmbito
geral, pois se falamos nas grandes companhias multina-
cionais este nimero passaria tranquilamente dos 60%.
A féormula baseia-se no simples fato de poder entregar o
produto a esse nicho com valores compativeis ao bolso
da populacao”.

Atualmente, o grupo Tché Guri esta de volta com
a gravadora Acit, mas, como muitos outros, utiliza seu
site pessoal para disponibilizar musicas para download
e se comunicar com os fas.

O maxixe e o sertanejo universitario

Apesar da pirataria, os grupos de Tché Music conti-
nuaram vendendo muito bem. Em 2005, matéria do
Zero Hora destacou que, além de uma agenda repleta

fotos: divulgagao
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Vaneira

# Conforme o andamento do ritmo,
é denominada Vaneirinha, Vaneira
ou Vaneirao. Esta altima também

¢ chamada de “limpa banco”.

Caracteriza-se pelo compasso binario.
Dangca-se basicamente“dois
pra la, dois pra ca”

Vestimenta Tradicionalista (Pilcha)
# Chapéu (nao é usado em
ambientes fechados)
Bombacha
Camisa de manga comprida em tons sobrios
Lenco no pescoco
Palet6 e/ou colete
Cinturao Guaiaca feito de couro
Botas de couro por cima da cal¢a

Esporas, adagas e boleadeiras

de shows, pelo menos sete das bandas de Tché Music
atingiram cifras de 50 mil CDs vendidos. Considerando
as transformacoes do mercado que levaram a inddastria
do disco a uma crise - obrigando-a a reduzir a namero
de vendas que concede o disco de ouro de 100 para 50
mil - pode-se dizer que a Tché Music manteve o0 mesmo
sucesso, se é que nao obteve um desempenho ainda
melhor que o que conseguira em 1999, sem contar com
a mesma exposicao que ganhara naquele momento em
que fora “descoberta” pela midia. Isso gracas a politica
de baixo preco praticada pelos grupos e gravadoras, que
se tornou ainda mais viavel a partir do barateamento da
midia virgem com o passar dos anos. O ja citado grupo
Tché Guri, vendia seus CDs nos shows, em envelopes,
a R$ 5. Nas lojas, em caixa acrilica, o mesmo saia a R$
11,90. No entanto, este sucesso ficou restrito ao sul do
Brasil. Apos o grande investimento da coletidnea da Abril
Music, a estratégia de levar a Tché Music para o mer-
cado nacional no foi para a frente. Talvez porque, com

Vaneira Suingada

# Também denominada Maxixe.

# Seu compasso é mais sincopado.
Mistura elementos do Forro,
lambada, Axé, entre outros.
A danca é mais requebrada e acrobatica

Vestimenta da Tché Music

# Boné, boina e chapéu (usados
também em ambientes fechados)
Calca jeans ou bombacha
campeira (apertada)
Camisa de manga curta de
diversas cores ou camiseta
Oculos escuros
Jaqueta de couro e jeans
Ténis ou bota coberta pela calca
Brincos, piercings e tatuagens

a ascensao da pirataria, as gravadoras ndo quiseram se
arriscar contratando novos artistas. Talvez porque o
novo género tenha se desvinculado demais de suas rai-
zes para alcancar a totalidade do Brasil. Ou talvez por
ter se desvinculado de menos. O fato é que atualmente
no cenario da Tché Music hé os dois movimentos: certos
grupos estao voltando a bombacha, enquanto que outros
estdo abandonando quase que por completo a referéncia
gauchesca para se adaptar ao mercado nacional... leia-
-se: o sertanejo universitario.

O exemplo mais representativo é sem davida o de
Michel Tel6. Antes de estourar internacionalmente em
carreira-solo como intérprete do hit “Ai se eu te pego”,
ele era integrante de uma banda que, ironicamente, se
chama Tradigdo. Outro, é o Tché Barbaridade, que é tido
como o grupo percursor das renovagoes que levaram a
Tché Music. Nos tltimos anos, a banda direcionou sua
carreira para Sao Paulo, mas insatisfeita com o traba-
lho resolveu descer ao sul e retornar em uma nova fase

retomando a pilcha e a tradicdo. Em matéria da Zero
Hora de maio deste ano, o coordenador do grupo, Paulo
Bombassaro, declarou: “Estavamos fazendo coisas que
os produtores queriam, como gravar com sertanejos.
Nada contra, s6 que nao era algo nosso”.

Os efeitos da repressao

Mas a maioria preferiu mesmo aproveitar o boom do
sertanejo universitario e entrar neste circuito onde os
cachés giram em torno de R$ 100 a R$ 250 mil para
artistas de maior destaque. O Tché Garotos — que deixou
a gravadora Acit, passou para a Som Livre e estd com a
musica “Cachorto Perigoso” na novela das 21h, Avenida
Brasil — ja conseguiu dobrar seu cache de.R$ 20 para
R$ 40 mil ao sair do Sul para fazer mais de 20 shows
mensais por todo o Brasil. Para isso, teve que se adap-
tar a realidade do centro do pais. Seu vocalista, Sandro
Coelho, em outra matéria do mesmo jornal Zero Hora
do més de maio, explica: “Nossa pretensao de voltar a
tocar de bombacha algum dia € zero”, e completa: “No
centro do pais somos uma banda sertaneja do Sul. La,
ninguém conhece Tché Music”.

Concomitantemente a esse cenario, apareceram
os grupos de danca de maxixe como o PM (Patrulha
Maxixeira), o Bonde dos Maxixeiros, o DN (Danadas
Maxixeiras), o Tradicdo Maxixeira, e a SWAT — Elite
Maxixeira. O primeiro grupoa se formalizar e instituir
o Clube do Maxixe, que ministrava aulas de danca no
clube Farrapos, em Porto Alegre, foi o PM, por meio de
uma parceria com Paulinho Bombassaro do Tché Bar-
baridade e Shanna Bombassaro, sua filha, que paten-
tearam a marca. O grupo foi criado em maio de 2006.

O publico da Tché Music ja conhecia aquela nova
danca que ha muito era praticada por algumas pou-
cas pessoas nos bailes, sobretudo o do Clube Farrapos.
Quando saiu a noticia de que um Clube do Maxixe iria
ministrar aulas de danca antes do inicio do tradicional
baile de domingo do Farrapos, 400 pessoas se apresen-
taram. Depois disso, rapidamente novos grupos, ama-
dores e profissionais, se formaram.

Além da participagdo nos DVDs de grupos como
Tché Barbaridade, Balanc¢o Tché e Gang Batidao, o Patru-
lha Maxixeira participou de programas de televisao com
o programa Patrola da RBS e o programa Explosao Tché
da Ulbra TV que ia ao ar todos os domingos. Atualmente,
o grupo encontra-se em recesso devido a situacao pessoal
de seus integrantes, e também pelas dificuldades para
a formalizagdo de uma empresa ou associa¢gdo. O PM
ndo chegou a gerar uma receita que pudesse sustentar
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a seus integrantes. Mesmo porque a resposta do MTG
a institucionalizacao desta nova danca foi imediata. No
mesmo ano de sua criagdo, em 2006, a danca foi proi-
bida e todos os grupos de Tché Music foram finalmente
banidos dos CTGs por promoverem tamanha descarac-
terizacao dos protocolos das tradicionais dancas gatchas.
Da noite para o dia, 2.853 espagos de danca e shows
possiveis foram eliminados. Além disso, essa restri-
¢ao contribuiu ainda mais para que os grupos musicais
se voltassem ao sertanejo‘universitario. Consequente-
mente, os caracteristico$ bailes-show de Tché Music tam-
bém diminuiram. Fabio Vargas, vocalista do Tché Guri,
disse ao jornal Diario Gaucho em 2008:“A gente tinha
um certo receio de abandonar as bombachas e chocar o
publico. Mas quando fomos proibidos de tocar em CTGs
tomamos coragem”.

Na opiniao de Cristiano da Patrulha Maxixeira,
a medida foi prejudicial a Tché Music e ao maxixe. “Eu
acho que depois que entrou o sertanejo universitario o
maxixe caiu um pouco. Pela concorréncia da propria
musica e porque muita gente que tinha banda de Tché
Music saiu para montar outra de sertanejo, achando que
iria vingar mais, pelo fato de os CTGs estarem contra.
Dai eles preferiram passar para esse outro segmento.
Ainda tem algumas bandas que tocam esse tipo de
musica, mas sao bem poucas. Tem o exemplo do grupo
expresso Tché que tirou o ‘tché’ do nome; tinha o Gang
do Arrasta Pé que hoje também voltou-se mais para o
sertanejo universitario.”

Atualmente, com o retorno de alguns grupos ao
Tradicionalismo, a tendéncia parece ser mais a de uniao
que a de separatismo, como opinou Lé Vargas, vocalista
da Tché Guri, cujo proximo disco promete um retorno
as raizes e a pilcha, em reportagem supracitada do Zero
Hora. O grupo Tché Barbaridade, que esta lancando o
album intitulado “100% Gaticho”, foi convidado pelo tra-
dicional CTG 35 de Porto Alegre para ser a atragao prin-
cipal do més de maio, que € o de aniversario do centro.
No entanto a sua “patroa” (como sao chamados os dire-
tores), Marcia Cristina Borges da Silva, ainda faz jus a
tradicdo positivista de interpretacao dura das normas:

“Chamamos o grupo para uma reuniao, e ficou acertado

que o regulamento vale para todos. No palco a pilcha é
obrigatoria, e o ritmo tem que ser gauchesco. E o ptiblico
esta avisado de que é proibido o maxixe”.
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aristocratico

Oriundo do receituario de uma tradicionalissima
familia pernambucana, o bolo Souza Leao
j& tem mais de 140 anos de historia

osué Francisco da Silva Jr.

foto: André Lima

I A civilizacdo do agucar deixou em
Pernambuco profundas marcas gastronémicas: o que
seria de nds sem as rapaduras, os licores e doces de
frutas da terra e os sensacionais bolos de noiva, de
rolo e pé-de-moleque? Entrariamos em coma, mas
nao morreriamos, porque isso sé iria acontecer se nao
existisse o aristocratico Bolo Souza Leao!

Como disse Maria Lecticia Cavalcanti, estudiosa
da nossa gastronomia, se houve um momento de
independéncia da culinaria brasileira, pode-se dizer
que isso se deu quando foi criado, 14 no Engenho Sao
Bartolomeu, na Muribeca, essa joia da coroa da cozinha
pernambucana. Até entao, se usavam ingredientes
importados da Europa para a confeccao dos acepipes
que faziam a festa dos senhores de engenho e fidalgos
da época. Era farinha de trigo pra 14, azeite de oliva pra
c4, manteiga francesa, mel, améndoas, nozes e por ai vai.

Mas eis que no dito engenho, nos idos do império,
D. Rita de Céssia Souza Ledo Bezerra Cavalcanti, de
tradicionalissima familia pernambucana de senhores
de engenho de Jaboatao dos Guararapes, junto com suas
quituteiras capitanearam essa revolucdo gastronémica
e resolveram juntar ingredientes da terra numa
Unica receita:
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— massa de mandioca peneirada oito vezes (!!!)
— acucar (coisa de 1 kg sem d6 nem piedade!)
— leite de seis cocos (!!!)

— manteiga

— e, pasmem, 18 gemas de ovo (!!!!)

O resultado é um dos mais famosos bolos brasileiros,
simbolo da opuléncia da era agucareira. Essas
quantidades podem até variar, mas o sabor doce
acentuado e a consisténcia que lembra um pudim
nao mudam.

Até o imperador D. Pedro II e sua esposa D.Tereza
Cristina nao resistiram a essa lenda da nossa docaria,
quando de sua passagem pelas terras dos Souza Leao,
em 1859. A receita dessa iguaria de milhoes de calorias
ocupa lugar de destaque no setor relacionado ao ciclo
do acticar do Museu do Homem do Nordeste, no Recife.
E mais: o Souza Ledo ja é Patrimo6nio Cultural e Imaterial
de Pernambuco (outorgado pela Lei n® 357/2007). Acho
que merecia uma campanha para se transformé-lo em
patrimonio cultural imaterial do Brasil...
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Realismo

fantastico

Fernando Timba | Perfil

s Fernando Timba é cineasta e artista
visual. Ilustrador de mao cheia e VJ, ele comandou a
proje¢ao de imagens e videos durante o lancamento da
Revista Overmundo n° 3, em Sio Paulo, no Studio SP,
ao som das bandas na Noite Fora do Eixo. Desde, entao,
a aproximacao gerou fascinio dos dois lados e o convite
para que Timba ilustrasse esta edi¢do era quase inevi-
tavel, inadiavel.

Os trabalhos apresentados na galeria deste més
sdo todos INEDITOS e povoam o universo fantas-
tico das ilustracdes de Timba. Além das imagens que
vemos, Timba também cria animagGes para programas
de TV, filmes e cenarios de teatro e 6peras, e dirige cur-
tas-metragens. Seus trabalhos passam pela dire¢io de
arte para cinema, ilustracao editorial, fotografia e video.

Vocé pode conhecer mais sobre o trabalho de
Timba em fernandotimba.com
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www.fernandotimba.com
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A PETROBRAS ACREDITA EM QUEM ACREDITA.

O PROGRAMA PETROBRAS ESPORTE & CIDADANIA
CONTRIBUI PARA O DESENVOLVIMENTO DO ESPORTE
BRASILEIRO. ATRAVES DELE, A PETROBRAS INVESTE
NA FORMAGAO DE ATLETAS DE ALTO NiVEL PARA
SE TORNAREM FUTUROS CAMPEQES.

Ll PE TROBRAS  vinuitnoms

O DESAFIO E A NOSSA ENERGIA

sssssssssssssssssssssss

PATROCINADORA OFICIAL DO LEVANTAMENTO DE PESO BRASILEIRO.
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